Las elecciones de Guyana, celebradas el pasado 1 de septiembre,
marcaron un hito en la gestiéon de su riqueza petrolera. El Partido
Progresista Popular/Civico obtuvo una arrolladora victoria,
controlando ocho de los diez distritos electorales.




114

RELATO

REVISTA DE COMUNICACION POLITICA

as elecciones generales vy
L regionales de Guyana, realiza-

das el 1 de septiembre de
2025, determinaron al Presidente, los
65 miembros de la Asamblea Nacio-
nal y autoridades regionales. El Parti-
do Progresista Popular/Civico
(PPP/C), liderado por el presidente
Irfaan Ali, obtuvo una victoria contun-
dente con 242.498 votos, asegurando
36 escanosy el control de ocho de los
diez distritos electorales. La sorpresa
fue el partido We Invest in Nation-
hood (WIN), fundado por Azruddin
Mohamed, que logro el 24% de los
votos y 16 escanos, desplazando a la
coalicion A Partnership for National
Unity (APNU), liderada por Aubrey
Norton, al tercer lugar con el 17% y
doce escanos. El Forward Guyana
Movement obtuvo un escano.

El PPP/C,

de centroizquierda,
enfatizo la gestion de
l0s ingresos petroleros,
prometiendo invertir
en infraestructura,
salud y educacion
para reducir la pobreza,
que afecta al 58%

de la poblacion pese
al auge petrolero

El PPP/C, de centroizquierda, enfatizd
la gestion de los ingresos petroleros,
prometiendo invertir en infraestruc-
tura, salud y educacion para reducir
la pobreza, que afecta al 58% de la
poblacion pese al auge petrolero.
WIN, de orientacion centrista y popu-
lista, apeld a comunidades indigenas
y pobres con promesas de cambio
sistémico y filantropia, liderada por
Mohamed, apodado el Trump guya-
nés. La APNU, de izquierda, acuso al
PPP/C de corrupciéon y propuso una
gestion mas equitativa de la riqueza
petrolera, enfocandose en la ley y el
orden. Las campafnas se centraron en
como administrar los 10.000 millones
de dolares anuales del petrdleo, en
un pais con las mayores reservas per
capita del mundo.

La campafa del PPP/C combind miti-
nes masivos, como el de Lusignhan,
con una fuerte presencia digital, utili-
zando videos en redes sociales para
destacar logros como nuevas carrete-
ras y hospitales financiados por el
petroéleo. WIN innovo con una campa-
Aa disruptiva, organizando eventos en
lugares emblematicos como la playa
del Guyana Marriott y apelando a
votantes jovenes e indigenas. La
APNU, aunque menos efectiva digital-
mente, mantuvo una narrativa de
oposicion critica, acusando al PPP/C
de nepotismo. Si bien no hay eviden-
cia explicita del uso de IA, la segmen-
tacion de audiencias en redes sugiere
el empleo de herramientas analiticas



avanzadas. La comunicacion digital
fue crucial, con X y Facebook como
plataformas clave para debates y difu-
sion de mensajes virales.

Las campanas

se centraron en coOMo
administrar los 10.000
mMillones de dolares
anuales del petroleo,
en un pais con las
Mayores reservas

per capita del mundo

La movilizacion ciudadana fue
intensa, especialmente para WIN,
gue capitalizé el descontento con
el Dbipartidismo tradicional. El
PPP/C confié en su base indoguya-
nesay el apoyo de sectores empre-
sariales, mientras la APNU movili-
z6 votantes afroguyaneses. Con
757.000 votantes registrados de
una poblacion de 794.000, la parti-
cipacion fue alta, aunque datos
exactos no se publicaron. La OEA Yy
el Centro Carter elogiaron la vota-
cion pacifica, pero criticaron Ia
desigualdad de recursos entre par-
tidos y la falta de transparencia en
el censo electoral. Incidentes
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como el atague a un convoy elec-
toral cerca de Venezuela resalta-
ron tensiones regionales.

La campana

del PPP/C combind
Mitines Masivos,
como el de Lusignan,
con una fuerte
presencia digital,
utilizando videos

en redes sociales
para destacar logros
COMO NUEVAS
carreterasy hospitales
financiados

por el petroleo

La irrupcion de WIN rompid el
bipartidismo, utilizando estrate-
gias digitales novedosas y un

discurso populista. Sin embargo,
las acusaciones de Mohamed
sobre irregularidades electorales
Yy SU sancion por Estados Unidos
generaron controversia. La falta
de regulaciéon sobre financiacion
de campanasy el uso de recursos
estatales por el PPP/C plantea-
ron preocupaciones sobre equi-
dad. La comunicacién digital,
aunque efectiva, enfrentd retos
por la desinformaciéon y la falta
de datos demograficos claros.

En las elecciones de Guyana se
destaco el papel de la comunica-
cion digital y la movilizaciéon ciu-
dadana en un contexto de rique-
za petrolera y tensiones étnicas.
El PPP/C consolidé su poder,
pero el ascenso de WIN senala
un cambio en la dinamica politi-
ca. La regulacion de tecnologias
digitales y la transparencia elec-
toral son desafios clave para
futuras elecciones.
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