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omenzamos el 2022 con

energias renovadas,

pero sobre todo con la
inmensa satisfaccién de reen-
contrarnos con ustedes a
través de las paginas de la ter-
cera edicion de Relato, en
esta primera edicién del ano.
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La apuesta a la formacion en
comunicacion politica es una
de nuestras principales moti-
vaciones, a través de los textos
gue aportan profesionales de
Ameérica Latina y también a
partir de actividades que pro-
muevan la educacion formal y
el intercambio de experiencias.
Con ese espiritu fue que, en las
jornadas del 27, 28 y 29 de
enero, nuestro Consejo Edito-
rial en pleno participd del [/
Maratonico Marketing 3%
Compol, organizado por Guerra
y Poder de Peru, en donde ex-
pusieron junto a decenas de
colegas de lberoamérica.

También nos enorgullece
anunciar que nuestro colecti-
vo formara parte del Diploma-
do Internacional de Comuni-
cacion Politica que, a partir de
mayo, se dictara en forma
online en la Facultad de Ia
Cultura de Ila Universidad
Claeh del Uruguay.

Tenemos otra importante no-
vedad para informar a la co-
munidad de Relato. Hemos
suscrito un acuerdo de coope-
racion 'y complementacion
con la Agencia Regional de
Noticias (ARN) que aportara
beneficios a nuestros lectores.

A través del servicio de pro-
duccion informativa de ARN
publicaremos una amplia co-
bertura de los distintos proce-
sos electorales que se cele-
bran en Ameérica Latina, asi
como también entrevistas a
destacados politicos, profesio-
nales y analistas de la region.
Ademas, para aquellos que
formen parte de nuestro canal
de Telegram, se les estara
compartiendo las noticias de
la agencia en tiempo real.

Junto a ARN estaremos orga-
nizando y participando de una
decena de conversatorios pu-
blicos que ofreceremos a
través de nuestras redes so-
ciales, en donde destacados
profesionales de la comunica-
cion politica analizaran la co-
yuntura de la region.

Muchos nuevos proyectos nos
esperan en este nuevo ano. Te-
nemos grandes expectativas y
muchas ganas de seguir cre-
ciendo juntos, de continuar
con este Relato latinoameri-
cano narrado con multiples
voces de profesionales, estu-
diantes y amantes en general
de la comunicacion politica.
Los invitamos a seguir cons-
truyendo este espacio, que es
de ustedes.



La encrucijada electoral en el 2022 esta polarizada
entre el cambio de rumbo hacia la democratizacién
o por la continuidad, responsable del estallido

social de 2021.

f Por Javier Calderén Castillo
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cesos electorales pocas veces se

acerca a una definicion profun-
da, orientada a la transformacion o a la
transicion. Es usado en la comunicacion
politica como un significante, el de
“llenar” una expectativa, y su axioma, es
mas bien el de sustitucion. En el caso del
actual proceso electoral colombiano, el
asunto del cambio tiene trascendencia
por la posibilidad de triunfo del binomio
progresista Gustavo Petro - Francia Mar-
quez, quienes tienen la enorme respon-
sabilidad de lograr una votacion capaz
de vencer a los de siempre, al estableci-
miento politico que lleva mas de dos-
cientos anos de gobierno.

E | concepto de cambio en los pro-

La encrucijada electoral en el 2022 esta
polarizada entre el cambio de rumbo del
pais para su democratizacion o por una
continuidad asfixiante, responsable del
estallido social de 2021.

Sera una campana
renida, con muchos
actores en disputa
y cONn Muchos ejes
de discusion como
la iImplementacion
del Acuerdo de Paz

El 29 de mayo, dia de la eleccion, Petro
debera competir contra todo el establis-
hment politico y econdmico, disperso en
las candidaturas de Sergio Fajardo

(centro); Federico Gutiérrez (derecha);
Rodolfo Hernandez (derecha); Ingrid
Betancourt (centroderecha); y otras tres
candidaturas que no superan el 1% en las
encuestas. Las campanas de Fajardo y
Gutiérrez seran las mas desafiantes para
el tandem progresista que representa
hoy, la principal opcién en las encuestas y
en las calles.

Sera una campana renida, con muchos
actores en disputa y con muchos ejes de
discusion: la implementacion del Acuer-
do de Paz (lajusticiay la reforma rural, en
especial); y de todo el paquete de refor-
mas con perspectiva de restitucion de
derechos; la transformacion del sistema
de salud y el pensional; el desplazamien-
to de una casta burocratica, aduenada
de las politicas publicas (y sobre todo, del
presupuesto de la Nacion).

La contienda

Con ese contexto, es facil suponer la viru-
lencia que tomara la puja electoral. En la
eleccion parlamentaria ya se evidencio el
tono y tipo de acciones que puede em-
prender la derecha. Tras el retroceso del
uribismo, al perder 22 bancas en el Con-
greso, el expresidente Alvaro Uribe
denuncié fraude y pidio, sin éxito, un
recuento total de los votos, dejando
latente la posibilidad de desconocer el
resultado presidencial. Fue tan duro el
golpe que desistieron de tener un candi-
dato propio, para adherirse a la campana
de Gutiérrez. Es la primera vez, en veinte
anos, que deberan sumarse a otra cam-
pana presidencial.



En efecto, los grupos empresariales (y sus
medios de comunicacion), estan nerviosos y
piden unidad en las derechas. Estan tratando
de posicionar a Federico Gutiérrez como un
“renovador”y tratan de escenificar una polari-
zacion con Gustavo Petro para desechar a
otros candidatos y obligar a un balotaje.

Los estrategas de la derecha pretenden reedi-
tar el escenario de 2018, cuando todas las fuer-
zas de centro y derecha se sumaron a Duque
y lograron vencer a Petro. Sin embargo, el
problema que enfrentan para ello es que
Duque hizo una pésima gestion, sin logros
para destacar. Uribe perdid popularidad y no
puede mostrar a Gutiérrez como su elegido,
ya que este, a su vez, no puede despegarse de

Duqgue porque necesita el dinero del Estado,
fundamental para su campafna con baja
adhesion popular y sin un programa distinto
al neoliberalismo de siempre.
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Federico Gutiérrez o Sergio Fajardo no
contaran con el miedo al “Castrochavis-
mMo” 0 a la toma estatal de las guerrillas.
Tampoco pueden reeditar el 2018 porque
el candidato que tiene la centralidad es
Petro, que el 13 de marzo obtuvo el 47%
de los votos de las consultas internas, 18%
por encima de la consulta de Gutiérrez y
30% por arriba de Fajardo.

El escenario para Petro
En estas condiciones, el escenario mas
probable es el triunfo de Gustavo Petro.
Los gestos politicos de algunos sectores
asi lo indican. En el Partido Liberal, por
ejemplo, estan acomodando sus fuerzas
parlamentarias para negociar y condicio-
nar el desarrollo del programa progresis-
ta. Ya hablan de “lineas rojas’, que no
cruzaran en el apoyo a las politicas pro-
gresistas. Intentaran  mantener el
modelo econdmico en lo estructurante,
un Estado pasivo en la economia, leyes
favorables a los capitales extranjeros,
sostener sin cambios sustantivos la
exportacion minero-energéticay mante-
ner en mManos privadas la salud y el siste-
ma. El uribismo, por su parte, intentara
impedir cambios en la economia rural,
centrada hoy en el rentismo improducti-
vo (y el narcotrafico).

La dimension del cambio y el creciente
temor de la derecha abren otro escenario
que matiza la posibilidad de un triunfo
de Petro. La desesperacion de las dere-
chas tornara la campana en una feroz
disputa, sin que se pueda tener dimen-
sion de sus alcances para impedir la

victoria progresista (0 si sabe, pero es
mejor no especular). Tanto los grupos
empresariales —con sus medios de
comunicacion—, los sectores militares,
incluso factores externos (como sectores
de Estados Unidos) se esforzaran a fondo
para evitarlo.

La dimension del
cambioy el creciente
temor de |la derecha
abren otro escenario
que matiza la posibilidad
de un triunfo de Petro

Si ganan Petro y Francia sera un gran
paso adelante para el pais, aunque se
desaten los intentos uribistas por hacer
“invivible la Republica” y de evitar un
cambio de fondo, como lo intentaran los
liberales, condicionando la agenda legis-
lativa para disipar la potencia del progra-
ma progresista. Si pierde Petro y Francia,
pierde Colombiay quiza la integracion de
Ameérica Latina, aunque las razones del
avance progresista seguiran activas, junto
con la movilizacion y la resistencia social.

Javier Calderén Castillo (Colombia) es sociélogo y magis-
ter en Sociologia de la Universidad Nacional de Colombia,
candidato a doctor en Ciencias Sociales de la Universidad
de Buenos Aires. Docente e investigador sobre proble-
mas geopoliticos latinoamericanos, del pensamiento
critico colombiano, de los movimientos populares y los
partidos politicos. Escribe para el Centro Latinoamerica-
no de Geopolitica y hace parte del Grupo de Pensamien-
to Critico Colombiano, del Instituto de Estudios de Améri-
ca Latinay el Caribe de la Universidad de Buenos Aires.

Tw: @javiercc2l




En los dltimos cuatro anos, Colombia tuvo un gobierno
que no estuvo comprometido con la paz, causando el
fortalecimiento del conflicto. Actualmente el pais
atraviesa una nueva eleccidon presidencial y sera el
préoximo gobierno el encargado de retomar el camino de
la paz y cumplir lo pactado en La Habana.

f Por Daniela Castillo
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a paz siempre ha sido y sera
L fundamental para el desa-

rrollo de la humanidad y por
esto, se debe entender el valor
democratico de la paz y constituirla
como un valor, un principioy un ob-
jetivo. Si la paz es un valor preciado
de la sociedad, defenderla debe ser
un principio ético que, al adquirir
una forma juridica, se transforma
en un derecho fundamental.

El gobierno actual

ha retrasado

la implementacion

del Acuerdo, por lo cual,
el proximo va a tener
grandes retos

para enderezar

el camino de la paz

El 24 de noviembre de 2016, el
Estado colombiano y la exguerrilla
de las FARC-EP firmaron el Acuerdo
Final de Paz (AFP) con el objetivo de
ponerle fin a mas de cincuenta anos
de conflicto armado interno que ha
dejado mas de 260.000 muertos,
mas de 9 millones de victimas y un
sinnumero de danos colaterales. El
AFP ha significado un cambio poli-
tico donde ha habido una reconfi-
guracion de la politica colombiana,
creando agendas y discursos claros,
especificamente en aquellos que

estan a favor o en contra de la im-
plementacion del Acuerdo. Parale-
lamente, el acuerdo ha permitido
un cambio social y cultural donde Ia
discusion de la paz y la guerra se
han convertido en un debate nacio-
nal y referente mundial.

No cumplir

el Acuerdo de Paz
iIncremento la violencia.
Desde su firma

se han registrado
238 masacres,

292 excombatientes
asesinados

y 668 lideres sociales
y defensores de los
derechos humanos
asesinados

Para las elecciones presidenciales
del ano 2018, en Colombia existia
un reto muy importante para la
agenda de gobierno: seguir im-
plementando el Acuerdo de Paz.
El centro del AFP son las victimas,
pero en época electoral, la paz se
convirtiéo mas, en una bandera po-
litica que muchas veces paso por
encima del dolor de las victimas y
las atrocidades cometidas en el

11



conflicto. Para ese entonces, Ivan
Duque era candidato a la presi-
dencia por el partido politico

Centro Democratico, fue uno de
los senadores que

impulsd la
campana del NO para el plebiscito
y en distintos escenarios de su
campana presidencial, afirmo
que, si llegaba a la presidencia
realizaria cambios estructurales
en el AFP. Efectivamente, para
agosto de 2018, Ivan Duque fue
electo como presidente de Co-
lombia y con ello, cuatro anos de
grandes obstaculizaciones para la
implementacion del Acuerdo
Final de Paz.

El gobierno Duque no solo tenia la
tarea de seguir implementando lo
pactado en la Habana, sino tam-
bién comenzar y fortalecer las
mesas de dialogo que se estaban
dando con el Ejército de Libera-
cion Nacional (ELN) a raiz del
Acuerdo con las FARC. En el
primer trimestre de su gobierno,
Duque hizo trizas las posibilida-
des de tener un Acuerdo con el
ELN, lo cual causé que este grupo
armado siguiera en armas, con
mas reclutamiento, masacres y
otras violencias a grandes escalas,
acrecentadas en visperas de elec-
ciones, sin ninguna esperanza de
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tener el dialogo como el camino de

la negociacion, al menos por ahora.

El Instituto Kroc emitidé su informe
anual en 2021y alli se evaluaron los
primeros cinco anos del Acuerdo,
de los cuales cuatro han sido del
gobierno Duque. El panorama pre-
sentado no fue alentador. En
primer lugar, sin desconocer los
avances como los puntos 6 meca-
nismos de implementacion y el 3
fin del conflicto, en los que superan
el 40% de implementacion comple-
ta, se destaca que los demas
puntos no tienen ni el 30% de
estado de implementacion com-
pleta, incluso el punto 1 que es
reforma agraria, uno de los ejes
principales, tiene solo el 4%.
Muchos actores internacionales
ratificaron el apoyo al AFP y mani-
festaron preocupaciones por los
retrasos que el Gobierno de Duque
viene cosechando. Se afirma que la
implementacion del Acuerdo se
hizo mas lenta desde el 2019, tanto
asi que se sumaron aproximada-
mente diez anos mas para comple-
tar su totalidad.

Actualmente Colombia se encuentra
atravesando una época de nuevas
elecciones presidenciales y el pano-
rama se repite; la paz sigue siendo
una bandera politica y una discusion
para la nueva agenda de gobierno en
agosto 2022. Como se ha mostrado
anteriormente, el gobierno actual ha

retrasado la implementacion del
Acuerdo, por lo cual, el préximo va a
tener grandes retos para enderezar el
camino de la paz. No cumplir el
Acuerdo incremento la violencia; asi,
desde la firma del acuerdo hasta la
fecha se han registrado 238 masa-
cres, 292 excombatientes asesinados
y 668 lideres sociales y defensores de
los derechos humanos asesinados.
Por esto, el proximo gobierno deberia
comprometerse con el cumplimiento
del AFP y que su agenda 2022-2026
Nno vaya en contravia de lo pactado.

Es fundamental
acabar con los
discursos de odio

y la estigmatizacion
que se tiene hacia la
poblacion
excombatiente, solo de
esta forma se podran
fortalecer los procesos
de reincorporacion

y de reconciliacion

Hoy en dia, algunos precandidatos
a la presidencia proponen realizar
cambios a las condenas ya pacta-
das en la Jurisdiccion Especial
para la Paz (JEP), otros quieren
hacer uso del glifosato negando el

13



cumplimiento de los programas
de sustituciéon voluntaria, otros
quieren seguir el mismo plan de
lucha contra las drogas que ha de-
mostrado no ser eficiente y hay
otros que mantienen la narrativa
de impunidad por tener en el con-
greso a excombatientes de las
FARC-EP. Esto sin duda dificultara
en un futuro el cumplimiento del
Acuerdo y la sociedad colombiana
tiene la posibilidad de escoger el
gobierno que mas favorezca el

AFP teniendo en cuenta que es
una herramienta transversal para
el desarrollo del pais.

Sin duda, los desafios en la politi-
ca de seguridad se encuentran
especificamente en el control
territorial y cambio de mentali-
dad por parte de la fuerza publi-
ca. Por un lado, desde |la firma del
Acuerdo, muchas zonas en el
territorio colombiano quedaron
en medio del fuego cruzado y el
Estado no hace la presencia ne-
cesaria, dejando desprotegida a
la comunidad afrontando trage-
dias diarias. Por otro lado, la
fuerza publica tiene una mentali-
dad y formacion del 2006 donde
era un contexto de guerra y se
cree gque en la actualidad va a
funcionar, pero las necesidades
actuales son diferentes y deben
adaptar las estrategias a las nece-
sidades de hoy. En términos de la
inclusion social es fundamental
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acabar con los discursos de odio y
la estigmatizacion que se tiene
hacia la poblacion excombatien-
te, solo de esta forma se podran
fortalecer los procesos de rein-
corporacion y de reconciliacion.

Sera fundamental
que el Estado
renueve una politica
de lucha contra las
drogas, teniendo

en cuenta el Programa
Nacional Integral
de Sustitucion

de Cultivos llicitos

y cCoOn una mirada
Mas constructiva
hacia la regulacion

Por tal razén, uno de los retos debe
ser el generar inversion adecuada
para los proyectos sociales de la
paz y a las instituciones que traba-
jan por los procesos de justicia
transicional. Para el 2022 el cumpli-
miento del Acuerdo comprometera
el 3,1% del Presupuesto General de
la Nacion. Asimismo, el Estado
debera frenar el fortalecimiento de
los grupos armados ilegales y
reanudar los didalogos con el ELN.

Finalmente, sera fundamental
gue el Estado renueve una poli-
tica de lucha contra las drogas,
teniendo en cuenta el Programa
Nacional Integral de Sustitu-
cion de Cultivos llicitos y con
una mirada mas constructiva
hacia la regulacion.

La paz es mas que el silencio de
las armas, debe ser el resultado
de consolidar una justa estruc-
tura social y econdmica del
pais, y, ademas, sera fundamen-
tal que el proximo gobierno de-
muestre determinacién y apoyo
total al cumplimiento del
Acuerdo con el fin de generar
confianza en el proceso. La paz
es la expresion necesaria al
reconocimiento del derecho a
vivir y el respeto por la vida
digna para la realizacion plena
de la humanidad. Ese es el
camino que sin duda Colombia
debe tomar.

en temas de pazy experiencia en investigacion.

Tw: @Daniela_C93 | Ig: @dccastilloo

Daniela Castillo (Colombia) es politéloga de la Universi-
dad del Rosario, LLM en derechos humanos y justicia
transicional de Ulster University y actualmente doctoran-
da en Ciencias Politicas y de la Administracion y Relacio-
nes Internacionales en la Universidad Complutense de
Madrid. Experta y asesora en temas de construccion de
memoria histérica después del conflicto, con experiencia
en sector publico y privado para la implementacion del
Acuerdo de Paz en Colombia, asesora politica y técnica

15



A 28 anos del asesinato del candidato a la Presidencia
de México, muchas de sus lineas discursivas y mensajes
se mantienen vigentes en las campanas electorales.

f Por Elda Magaly Arroyo Macias
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a historia contemporanea de la

politica mexicana tiene un refe-

rente obligado: Luis Donaldo
Colosio Murrieta. El aspirante del Partido
Revolucionario Institucional (PRI) a la
Presidencia de la Republica, en 1994, fue
asesinado al término de un acto de cam-
pana, la imagen de un hombre, identifi-
cado como Mario Aburto Martinez, acer-
candose para dispararle en la cabeza,
entre un mar de personas, es iconica.

La desighacion

de Colosio como
candidato del PRI,
practicamente

lo situaba en la silla
presidencial, pues el
partido mantenia una
hegemonia de 65 anos

Con solo dos meses de campana y faltan-
do cinco para la eleccion presidencial, el
priista marcd un antesy un despuésen la
politica nacional, pues introdujo elemen-
tos que en la actualidad son indispensa-
bles para convocar al electorado y ofer-
tarse como la mejor opcién en ese tras-
cendente momento que se esta frente a
la boleta.

El escenario histérico nos ubica en el
México de 1994. El Tratado de Libre
Comercio entraba en vigor, afianzando a
Estados Unidos como la gran potencial

mundial, mientras que para el pais
azteca se proyectaba como una econo-
mia atractiva por su importante socio
comercial. En el imaginario de muchos
mexicanos, la “solidaridad™ habia repre-
sentado una “mejora” en la calidad de
vida, o al menos asi se presentalba gracias
al marketing gubernamental que recién
se aplicaba.

El cambio desde el régimen

La designacion de Luis Donaldo Colosio
Murrieta como candidato del PRI, practi-
camente lo situaba en la silla presiden-
cial, el proceso electoral en México era un
tramite, pues el partido tricolor mantenia
una hegemonia de 65 anos, por lo que
seis Mas se veian practicamente asegu-
rados, a pesar de que en 1989, siendo
Colosio presidente nacional del partido, a
los 39 anos de edad, por primeravezen la
historia, Accion Nacional gand una
gubernatura, hecho que le valid multi-
ples criticas de los “viejos” priistas, que no
estaban de acuerdo con el rumbo que le
daban los “tecndcratas” al pais.

Colosio Murrieta formo parte de un selec-
to grupo de jovenes, que tuvieron la opor-
tunidad de formarse académicamente
fuera del pais, principalmente en Estados
Unidos, pues luego de terminar sus estu-
dios de Economia en el Instituto Tecnolo-
gico y de Estudios Superiores de Monte-
rrey, uno de los cinco centros universitarios
de mayor prestigio en Latinoamérica, viajo
a Pittsburg para hacer un posgrado en
Desarrollo Regional, que posteriormente
culmind en Pennsylvania. Asimismo,

1- El Programa Nacional de Solidaridad, implementado en 1988, por el presidente de México, Carlos Salinas de Gortari, de origen asistencialista, buscaba cubrir
las necesidades basicas de los mexicanos que vivian en condiciones de pobreza y marginacion. Fue considerado como una estrategia de contrapeso ante las

criticas recibidas por las politicas neoliberales implementadas durante el sexenio.



formo parte del Instituto para el Analisis
de Sistemas Sociales Aplicados en Viena,
Austria, y realizdé un doctorado en Econo-
mia Regional y Urbana en la Universidad
Nacional Autbnoma de México.

Joven, carismatico, buen orador, con
formacion académica de prestigio, con
entendimiento de los movimientos eco-
NnomMicos internacionales y de las necesi-
dades politicas locales, Colosio fue pre-
sentado como EL CANDIDATO en la
sucesion presidencial. Alrededor de él se
construyo la imagen politica de la perso-
Na Mas preparada para el cargo. El suefo
hecho realidad para cualquier consultor
de comunicacion politica.

Durante esos dos meses de campana, en
sus interlocuciones con los medios de
comunicacion y en sus discursos logro
conectar con la poblacion objetivo: los

mexicanos que necesitaban escuchar
que la modernidad al fin era posible y
que no habia temor de enfrentar al viejo
régimen, incluso si se era emanado de él.
La investigacion del mercado, asi como
de sus necesidades fue clara y funcional.

La estrategia discursiva fue contundente,
pues los mensajes evocaron esa
conexion entre el elector y el candidato,
alguien que lo conoce, lo entiende y com-
parte la misma aspiracion. La disertacion,
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en el Monumento a la Revolucion, el 6 de
marzo, a dos semanas de ser asesinado,
Nno solo es simbdlicamente poderosa,
sino que es la parte fundamental del
storytelling, pues EL CANDIDATO verbali-
za lo que millones de mexicanos habian
mantenido en silencio: “veo un México
con hambre y con sed de justicia. Un
México de gente agraviada, de gente
agraviada por las distorsiones que impo-
nen a la ley quienes deberian de servirla.
De mujeres y hombres afligidos por el
abuso de las autoridades o por la arro-
gancia de las oficinas gubernamentales
(...) Quiero ser presidente de México para
encabezar esta nueva etapa del cambio”.

Joven, carismatico,
buen orador,

con formacion
academica,

con entendimiento de
lOs Movimientos
economMIicos
INnternacionalesy de las
necesidades politicas
locales, Colosio fue
presentado como

EL CANDIDATO

El presupuesto de campana fue muy
bien aprovechado, pues como partido
en el poder, se tenian asegurados

espacios en los medios de comunica-
cion, que hasta 1993 con el surgimiento
de Television Azteca solo era uno: Tele-
visa. Por lo que cualquier accién o
dicho del candidato era de trascenden-
cia para las televisoras, las estaciones
de radioy los periddicos.

Ni siquiera hubo necesidad de con-
frontar al oponente, pues la eleccion
de Diego Fernandez de Ceballos, E/
Jefe, como abanderado de Accidon
Nacional, nunca representd un riesgo,
ya que su imagen distante y aburgue-
sada no lograba conectar con los
votantes, pues su retdrica siempre se
presentaba hostil y personificando la
arrogancia que criticaba Colosio.

La comunicacidn en tierra, en esa
época y actualmente, es fundamental,
pues no solo se mantuvo a las bases
partidistas, con eventos multitudina-
rios, sino que fue el espacio para que
aquellos que eran ajenos a la politica,
pudieran palpar el mensaje, mostran-
dose cercano, tan cercano que un
hombre pudo alcanzarlo con una bala
en la cabeza y asi, acabar con el candi-

dato, para dar paso a la leyenda politica.

en Administracién Publica.

Estado de Jalisco, en México.

Tw: @elda_arroyo | Ig: @eldaarroyo

Elda Arroyo (México) es licenciada en Letras Hispani-
cas por la Universidad de Guadalajara y maestrante

Trabajo para Milenio, Notisistema y Eastern Group de
Los Angeles, California, entre otros. Cuenta con
formacion policial y actualmente es directora de
Comunicacion de la Secretaria de Seguridad del
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La eleccion del proximo domingo 2 de octubre en
Brasil, que se realizara en un contexto complejo y de
aprension por los riesgos de violencia politica, es la mas
esperada de la historia de la nacién.

f Por Jeferson Miola




RELATO

REVISTA DE COMUNICACION POLITICA

i los mas pesimistas podian
N imaginar que durante el

breve periodo de seis anos
qgue corresponden a los gobiernos
de Michel Temer y Jair Bolsonaro,
la oligarquia gobernante seria
capaz de promover la devastacion
del pais a un nivel tan asombroso.

Brasil retrocedié econdmicamente y
pasd de la sexta posicion en el
mundo a la decimocuarta en térmi-
nos de Producto Interno Bruto (PIB).

El desempleo afecta a unos 12,5
millones de trabajadores. Ademas
de este contingente, el total de
subempleados, en condiciones
laborales precarias (46,6 millones)
y de personas desanimadas, que
ya han dejado de buscar trabajo
(4,9 millones), representa otros 51,5
millones de personas.

En conjunto, por lo tanto, el numero
de desempleados,
subempleados/precarios y desani-
mados representa mas de 63,5 millo-
nes de personas, practicamente la
suma de las poblaciones de Argenti-
na, Chile, Paraguay y Uruguay.

Mas de la mitad de la poblacidon
brasilena -116,8 millones de perso-
nas— vive en situacion de inseguri-
dad alimentaria, es decir, no tiene
acceso pleno y permanente a los
alimentos. Entre estos, 19 millones
pasan hambre.

Esta trayectoria de desempleo,
hambre y miseria que comenzd
con el golpe de Estado de 2016 se
profundizo bajo el gobierno de Bol-
sonaro y volvio a colocar a Brasil en
el mapa del hambre de la FAO.

La inflacion supera el 10% anual y
el costo de vida es insostenible,
erosionando fuertemente el poder
adquisitivo de segmentos de la
clase media que se embarcaron en
la conspiracion para derrocar a la
presidenta Dilma Rousseff y que,
posteriormente, eligieron a Bolso-
naro en 2018.

A pesar de todas

las barbaridades

y locuras, Bolsonaro
sigue siendo

el candidato

mMas competitivo
del establishment.
Tiene, de media,

un 26% de intencion
de voto

La postura del gobierno de Bolso-
naro frente a la pandemia de
COVID-19 fue irresponsable y cri-
minal. Con un general del servicio
activo del Ejército al frente de la
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desastrosa administracion del Mi-
nisterio de Salud, el pais tiene la
segunda tasa de muertes mas alta
por el virus en el mundo. Los
especialistas estiman que alrede-
dor de 450.000 de las 650.000
pérdidas humanas en Brasil po-
drian haberse evitado si el gobier-
no hubiera actuado de otra
manera.

El gobierno es acusado en tribunales
internacionales por el delito de
genocidio de poblaciones indigenas.
No solo por la conduccion de la pan-
demia, sino también por la complici-
dad en la invasion de tierras de los

pueblos originarios por parte de gri-
leiros, fazendeiros, garimpeiros’ y el
crimen organizado.

Con una mayoria en el Congreso
comprada a través de un esquema
multimillonario de enmiendas
presupuestarias secretas, el go-
bierno quedod protegido de los
procedimientos de juicio politico
y radicalizd la ejecucion del pro-
grama golpista de 20T76.

Se desmantelod la legislacion labo-
ral y se extinguieron los derechos
de los trabajadores. La reforma de
las pensiones endurecio las reglas

1- En portugués original. Se refiere a acaparadores, ganaderos
y buscadores de tierras.
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y empeord las expectativas de
jubilacion al final del ciclo laboral
de décadas.

Las privatizaciones pusieron en
marcha, se acelerd el proceso de
saqueo y liquidacion de la riqueza
nacional. La cadena de gas y pe-
troleo fue entregada a grupos pri-
vados nacionales y extranjeros.
Petrobras dejo de ser un instru-
mento de desarrollo econdmico
nacional para convertirse en un
dispositivo de saqueo de accionis-
tas en el exterior. Solo en el primer
trimestre de 2022, la petrolera na-
cional distribuyd 10T mil millones
de reales en ganancias a los de-
predadores de los ingresos publi-
cos brasilefnos.

La perspectiva de victoria
de Lula yla amenaza a la
democracia

Las encuestas de intencion de
voto muestran un escenario esta-
bilizado en los ultimos 18 meses.
La disputa electoral se polariza
entre dos bloques politicos. Por
un lado, el bloque de la candida-
tura de Lula, que reune a la
izquierda partidista y social, al
progresismo e incluso a sectores
de centro y centroderecha teme-
rosos del riesgo de ruptura insti-
tucional. En promedio en las en-
cuestas, Lula aparece con el 52%
de los votos validos.

El otro bloque, con casi una
decena de candidaturas anti-
Lula, esta formado en su mayoria
—con la excepcion del candidato
del PDT, partido de centroiz-
quierda, Ciro Gomes— por secto-
res de centroderecha, derecha y
las dos facciones de extrema de-
recha: el bolsonarista y el Moro-
lavajatista. En el promedio de las
encuestas, este bloque alcanza el
48% de los votos.

A pesar de todas las barbaridades
y locuras, Bolsonaro sigue siendo
el candidato mas competitivo del
establishment. Tiene, de media,
un 26% de intencién de voto.

Las otras siete candidaturas que
se presentan como “tercera via’,
aunque defienden la continuidad
del programa bolsonarista y anti-
Lula de destruccidon nacional,
alcanzan, en conjunto, cerca del
22% de las intenciones de voto.

Las posibilidades de victoria de
Lula en octubre, como puede
verse, son prometedoras. Hay un
amplio reconocimiento, en el
debate nacional, de que dentro
de las reglas y de la legalidad,
dificilmente algun oponente seria
capaz de derrotarlo.

La posibilidad de una nueva farsa
al estilo de la Lava Jato en 2018 es
totalmente improbable. Pero el
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riesgo de atentado politico no
puede, sin embargo, ser menos-
preciado, considerando la escala-
da de truculencia y violencia poli-
tica y el odio de |la extrema dere-
cha hacia Lula y el PT.

También es necesario considerar
la retorica conflictiva de Bolsona-
ro, los militares y de los extremis-
tas de derecha que amenazan
repetidamente con generar dis-
turbios en las elecciones.

Las cUpulas militares han partidi-
zado a las Fuerzas Armadas y
actuan como una faccion parti-
dista con un proyecto propio de
poder. Ellos deberan resistir la
pérdida de cargos y de poder, asi
como también un eventual regre-
so de Lula a la Presidencia.
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Ante |la perspectiva muy plausible
de la victoria de Lula en octubre,
hay, sin embargo, surge una
incognita sobre el comporta-
miento de Bolsonaro, los militares
y la extrema derecha: ;aceptaran
la derrota o crearan un clima de
guerra politica, agresividad y caos
—el| “Capitolio de Brasilia"-?

La gobernabilidad del pais exigi-
ra, por tanto, un gran compromi-
so de todos |los sectores democra-
ticos en defensa de la democra-
cia, de la legalidad y contra a la
amenaza fascista-militar; pero,
sobre todo, necesitara una
extraordinaria capacidad de
apoyo y movilizacion popular al
futuro gobierno de Lula.

Las cupulas militares
han partidizado

a las Fuerzas Armadas
y actuan como

una faccion partidista
CON UN proyecto propio
de poder

Las elecciones de octubre seran
mucho mas que un capitulo repe-
titivo de la rutina electoral del
pais. Esta eleccion sera una en-
crucijada; decidira el futuro de
Brasil.

Esta en juego la supervivencia de
la poca democracia que queda.
También esta en juego el fin —o la
continuidad- del ciclo de devas-
tacion, destruccion y barbarie
abierto con el golpe de 2016y pro-
fundizado por el gobierno de los
generales con Bolsonaro.

Jeferson Miola (Brasil) es periodista y analista politi-
co. Publica articulos en diversos medios de comuni-
cacion de América Latina.

Tw: @jefmiola | Fb: @jefmiola

25



México tendrda elecciones en seis estados:
Aguascalientes, Durango, Hidalgo, Oaxaca, Tamaulipas
y Quintana Roo, donde principalmente existen tres
opciones politicas para alcanzar la gubernatura en
cada estado, Coalicion Va Por México (PRI-PAN-PRD),
Coalicidén Juntos Haremos Historia (Morena-PT-PVEM) y
Movimiento Ciudadano.

f Por José L. Mendoza De Anda




RELATO

REVISTA DE COMUNICACION POLITICA

ada opcion politica que
C tienen los ciudadanos en

esta eleccion representa en
cierta medida los constructos socio-
politicos que se han establecido a
partir del 2018, donde la ciudadania
ha ido optando por nuevas formas
de gobierno y de representacion en
el propio sistema politico mexicano.

Dentro de la contienda estas confi-
guraciones politicas que se han ido
solidificando permean el animo
social, por lo que Morena y aliados se
preparan para continuar siendo
punta de lanza en la mira de la carre-
ra presidencial, puesto Unicamente
hay que echar una mirada a las dos
elecciones (2018 y 2021) para com-
prender que en el 2024 siguen siendo
los favoritos para ganar la contienda.

Esto tiene preocupados a los parti-
dos de “oposicion”, quienes han de-
cidido unirse en una alianza que
comenzd como una puerta legisla-
tiva pero que al final se establecid
para encabezar cinco de las seis
candidaturas a gobernador que
estan en juego.

La coalicion Va por México es un
ejemplo de unidad politica mas alla
de una ideologia, puesto como lo
afirma el consultor internacional,
Antonio Sola, “las ideologias politi-
cas han muerto”, una vez que
vemos al PRD (izquierda), al PRI
(centro) y al PAN (derecha), lo que a

SuU vez nos permite una pluralidad
de ideas que logre convocar a mas
ciudadanos, sin embargo, no pode-
mos perder de vista, que estos
mismos partidos son los que histo-
ricamente han sido los mas casti-
gados por la ciudadania.

Luego tenemos un partido que
representa la tercera via democra-
tica, un pensamiento politico cen-
trado en el progreso y el encausa-
miento de politicas sociales;
dogma que por lo menos en
México no habia sido conquistadoy
que, gracias a Movimiento Ciuda-
dano que presentd una opcion
fresca busca ahora ser referente.

Morena y aliados

se preparan para
continuar siendo punta
de lanza en la mira de
la carrera presidencial

El partido de Dante Delgado pinta
como el menos favorito para con-
quistar terreno en las proximas elec-
ciones, inclusive creyendo que
pueden replicar el modelo de
Samuel Garcia, gobernador de Nuevo
Ledn para su beneficio, olvidando
qgue hoy por hoy la ciudadania busca
perfiles, quiere que en la inmediatez
hacer ese match, y eso no se logra
tropicalizando una campana, sino
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trabajando en la imagen de sus can-
didatos, y hoy Movimiento Ciudada-
no esta muy lejos de conquistar a sus
“medias naranjas”.

Morena y aliados se perfilan como
una de las opciones preferidas por el
electorado, asi mismo, los perfiles
gue seleccionaron, tal vez con algo de
polémica, permiten pensar que el
barco va encaminado a conquistar
por lo menos cuatro de las seis
gubernaturas en disputa, escenario
qgue permitiria sentar las bases para el
proyecto de transformacion nacional
qgue desde el 2018 esta en marcha con
Manuel Lopez Obrador a la cabeza.

Cada partido ya ha definido quie-
nes encabezaran las candidaturas
rumbo a la gubernatura de cada
estado, por lo que solo queda espe-
rar el proceso de campana que
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arranca en marzo y concluye la pri-
mera semana de junio.

Los estados en disputa pertene-
cen actualmente a estas corrien-
tes politicas: Aguascalientes
(PAN), Durango (PAN-PRD), Hidal-
go (PRI), Oaxaca (PRI), Tamaulipas
(PAN) y Quintana Roo (PRD).

Aguascalientes es una de las Ulti-
mas joyas panistas. Es uno de los
estados mas conservadores de
México, por lo que dentro de la
Coalicion Va por México se deci-
dié que fuera la panista, con
Teresa Jiménez quien encabezara
la candidatura, lo que le permiti-
ria a Accion Nacional no perder
su bastion y desde aqui configu-
rar la estrategia de avanzada a la
eleccion presidencial.

En Durango la competencia pinta
mucho mas cerrada para la Coali-
cion Va por México, puesto aun y
cuando el estado es panista,
Accidon Nacional se ha debilitado
considerablemente. Inclusive, la
candidata Patricia Flores de Mo-
vimiento Ciudadano, quien por
anos fue la mas cercana del
expresidente Felipe Calderon
viene a debilitar aun mas a los
albiazules, por lo que Durango
pinta para vestirse con los colores
de Morena si es que el voto popu-
lar les favorece.

Hidalgo es uno de los bastiones
priistas. Por décadas el Revolucio-
nario Institucional ha controlado la
vida y obra de la politica estatal.
Por naturaleza se espera que el
partido tricolor en el estado realice
una maniobra de 360 grados,
donde no permita la incorporacion
de intereses externos y donde se
cuide todos los frentes, una vez
gue existe el miedo latente de que
desde la cabeza de gobierno se
pacte una alianza con Morena.

Las fuerzas afines a
Lopez Obrador podrian
conqguistar cuatro de
las seis gubernaturas
en disputa

Carolina Viggiano, esposa del exgo-
bernador de Coahuila, Rubén Mo-
reira, y actual secretaria general del
PRI nacional es la favorita para
llevarse la gubernatura, por poco
detras de ella se encuentra el sena-
dor con licencia, Julio Menchaca
quien es de las voces mas cercanas
al presidente y al partido mismo,
puesto que el legislador fue el en-
cargo en el 2021 de negociar las
candidaturas, por |lo menos en
Nuevo Ledn.

Oaxaca, uno de los estados con
mas necesidad social que existen
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en México, con una composicion
compleja, con dificultades econd-
micas que lo posicionan como uno
de los estados mas pobres; en poli-
tica, no es muy diferente el tema.

Un estado con hambre de justicia
social se va perfilando para que sea
Morena quien gobierne a partir de
junio proximo, puesto que el estado
es el perfecto escenario para llevar
los proyectos de |la cuarta transfor-
macion. Aqui, Lopez Obrador y su
partido tienen el gran grueso de
control popular, una vez que los
programas sociales de l|la federa-
cion se concentran en el centro y
sur del pais. Por lo que Morena con
Salomdén Jara son favoritos para
llevarse el carro completo.

Tamaulipas, un estado que el
PAN logro arrebatar al PRI, que se
ha convertido en la presente
eleccidon en la joya de la corona
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Quien conquiste el estado norteno
asegura la sobrevivencia del 2024.

La asuncidon de Cesar El Truco Ve-
rastegui, trae la oportunidad de
salir bien librado el actual gobier-
no. Debemos recordar que hace
meses el gobernador Francisco
Javier Garcia Cabeza de Vaca ha
sido acusado de un sinfin de deli-
tos, de los cuales no se le ha im-
putado alguno, todavia.

Esta crisis politica ha sido aprove-
chada por Morena y aliados, quie-
nes en 2021 lograron conquistar
el poder legislativo de Tamauli-
pas, por lo que se empieza a
visualizar una tendencia a favor
del partido del presidente lo que
provoca que sea el doctor Améri-
co Villarreal la carta fuerte de los
guindos, aun y cuando dejaron
afuera a Maki Ortiz, la mujer que
le hizo frente a Cabeza de Vaca.

En Tamaulipas se define todo,
Morena esta muy cerca de concre-
tar la jugada perfecta para gober-
nar el norte y poder expandir la 4T.

Es tarea del PRI-PAN no permitirlo.

En Quintana Roo hoy estd maés
latente que nunca que sea Morena
quien gobierne, partiendo de que
el partido del presidente de la
mano de |la alcaldesa, Mara

Lezama, tiene el control del estado.

Tenemos un factor sorpresa, el
actor, empresario, influencer vy
ahora politico, Roberto Palazuelos,
fue ungido por Movimiento Ciuda-
dano para luchar por la guberna-
tura. El “diamante negro” puede
fragmentar el voto, la politica del
entretenimiento puede ser el res-
cate de Movimiento Ciudadano.

La carrera apenas inicia, quienes
se pintan como favoritos deberan
ser cautos; quienes estan luchan-
do por avanzar deberan ser astu-
tos; los que estan fuera de la
jugada no deben bajar los brazos.
A tres meses de la eleccion el pa-
norama sigue siendo incierto.
Una lucha de poder por el poder.

Nuevo Leodn.

Tw: @PepeMendozaMx

José L. Mendoza De Anda (México) es licenciado en
Ciencias Politicas y Administracion Publica por la
Universidad Auténoma de Nuevo Ledn. Maestrante
en Administracion Publica. Consultor politico en
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Las proximas elecciones seccionales en el Ecuador
seran dentro de un ano; sin embargo, ya algunos
candidatos han mostrado que estan listos para hacer
campafnas emotivas y de impacto. El manejo de las
redes sociales para crear vinculos afectivos se nota a
través de dos hechos: el aluvién ocurrido en Quito y el
matrimonio de la alcaldesa de Guayaquil.

f Por Saudia Levoyer
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| Ecuador ya esta en pleno
E proceso electoral para renovar

autoridades seccionales a
escala nacional. EI 5 de febrero de
2023 se determind como fecha preli-
minar para que algo mas de 13 millo-
nes de ecuatorianos acudan a las
urnas a elegir prefectos, alcaldes,
concejales urbanos y rurales, vocales
de juntas parroquiales y a los siete
integrantes titulares y suplentes del
Consejo de Participacion Ciudadana.
Y aunque la campana no debiera
arrancar sino hasta 45 dias antes de
aquel domingo -si es que se cum-
pliese el Codigo de la Democracia- el
ambiente ya se esta llenando de lo
gue los politicos locales saben hacer:
reproducir el populismo y jugar con
la emocion.

Hay dos casos que han ocurrido en
las ultimas semanas en el Ecuador. El
primero acontecid el 31 de enero,
cuando en Quito se produjo un alu-
vion que dejo 28 muertos y 53 heri-
dos, casas, vehiculos y locales destro-
zados, sectores sin servicio de luz
eléctrica... En medio de la emergen-
cia, los danos, la desesperacion de
qguienes buscaban a sus familiares, el
miedo a los robos o que otro aguace-
ro empeore la tragedia, no faltaron
los potenciales interesados en acce-
der a la alcaldia o a las concejalias de
la capital, asi como los legisladores,
gue vieron la oportunidad para pre-
sentarse y reclamar como suya la voz
de los afectados.

Algunos aparecieron con palas y
equipo para supuestamente ayudar
en la limpieza del lugar, mientras
subian fotos y videos a sus redes
sociales. Otros aprovecharon esos
canales para tratar de encender
debates sobre lo que consideraron
mala gestion de la ciudad o defender
al exalcalde, cesado por acusaciones
de corrupcion y que afronta juicios
penales. Unos mas lo presentaron
como si se tratase de algo completa-
mente imprevisto, cuando en reali-
dad se trata de un muy antiguo pro-
blema, al que no se le ha dado una
mejor salida que legalizar los barrios,
porque es mas popular que ordenar
un desalojo de las zonas de riesgo.

En Guayaquil, el 14

de febrero, las redes
socialesy algunos
noticieros de farandula
explotaron con la boda
de |la alcaldesa de |a
ciudad, Cynthia Viteri,
quien correra para la
reeleccion

En Guayaquil, el 14 de febrero, las redes
sociales y algunos noticieros de faran-
dula explotaron con la boda de la alcal-
desa de la ciudad, Cynthia Viteri, quien
correra para la reeleccion. Su relacion
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con ahora su esposo, Juan Carlos Vas-
conez, ha sido el final feliz de la novela,
del cuento de hadas, que han compar-
tido desde hace como un ano.

En las redes sociales de ella, no solo
hay esta historia o de las obras que
entrega, los recorridos que hace o las
reuniones que mantiene. También
esta el relato de su proceso de trans-
formacioén, para convertirse en una
guayaquilena mas, que viste como la
mayoria, con jeans rotos, con apa-
riencia de desgastados y apretados,
camisetas pegadas al cuerpo, unas
de un solo color y otras camufladas,
tipo militar, zapatos deportivos o

muy coémodos, que dejdé atras los
trajes semiformales y formales, los
tacones y las carteras, que la acom-
paharon durante su larga carrera
politica. En sus fotografias y videos

también se ve a una Cynthia con un
tatuaje en el antebrazo, de cejas muy
negras y dibujadas, que contrastan
con el cabello rubio que suele usar y
al cual también le ha puesto un poco
de color mas vivo en sus puntas.
Tampoco pasa desapercibida la pre-
sencia de una mascota, un perro, al
gue atiende y cuida, en momentos
en que muchos de los electores
tienen una fascinacion por el cuidado
de los animales domésticos.
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Entre la exposicion de su vida perso-
nal y su transformacién, dentro de
SU misma agrupacion, el Partido
Social Cristiano, no puede mas de la
dicha al ver que tiene una acepta-
cion de mas del 70% en los sectores
mas populares de una de las ciuda-
des mas grandes del Ecuador,
aunque eso le ha significado alejarse
de sus electores clasicos, las clases
mas acomodadas.

La emociony

el populismo atraviesan
desde ya por lo que
sera la nueva eleccion
en el Ecuador. Con ello
se seguira golpeando la
credibilidad de la clase

Asi, la emociony el populismo atravie-
san desde ya por lo que sera la nueva
eleccion en el Ecuador. Con ello se
seguira golpeando la credibilidad de
la clase politica y despertando las
feroces criticas a la democracia por
parte de los ciudadanos.

En suma, resulta curioso, por decir lo
menos, que sigan impulsando ese
crecimiento irracional del populismo
y la emotividad para ganar elecciones
sin dar un giro al quehacer politico, en
un siglo que tiene nuevas y mas fuer-
tes demandas, que no alcanzan a ser
atendidas ni entendidas por los politi-
Ccos, y en momentos en que la demo-
cracia esta en fuego cruzado ;Acaso
creen que esta formula magica les
permitira seguir eternamente en el
poder sin dar respuestas mas profun-
das? La pregunta queda planteada.

politica y despertando
las feroces criticas a la
democracia por parte
de los cludadanos

Saudia Levoyer (Ecuador) es periodista y docente
universitaria de pregrado y posgrado. Ha trabajado
como reportera y editora Politica y de Investigacion en
medios de Ecuador. Actualmente mantiene una
columna en E/ Universo. Autora y coautora de cuatro
libros. Profesora de la Universidad Andina Simon
Bolivar, sede Ecuador.

Tw: @slevoyer
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En la noche del 19 de diciembre de 2021 una oracién comenzo a recorrer Chile, desde los
mitines de celebracion, aglomeraciones en plazas y lugares iconicos del pais, en redes
sociales, hasta que finalmente, recalaria en la voz del presidente electo, Gabriel Boric,
quien, con un particular énfasis, la mencionaria en su discurso de celebracion. “Hoy dia
la esperanza le gané al miedo”, atraveso la pantalla de los millones de chilenos y chilenas
que confiaron en el entonces candidato. Pero, ¢fue la esperanza la que realmente logré
asestar el gran golpe al miedo que habia levantado la candidatura adversaria?

f Por Francisco Granddon
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Historico presidenciales
Antes de adentrarnos en lo acon-
tecido a fines de 2021, es necesa-
rio hacer un repaso de la partici-
pacion ciudadana desde la vuelta
a la democracia en lo que a elec-
ciones presidenciales se refiere.

Tras el triunfo del “No” a la conti-
nuidad del dictador Pinochet, se
realizo la primera eleccidon presi-
dencial en 1989, |la cual contd con
una participacion de 6.979.859
votos y que dio por ganador a Pa-
tricio Aylwin por 3.850.571 sufra-
gios. Luego de cuatros anos y con
6.968.950 votos validamente emi-
tidos, se consagra presidente de
Chile Eduardo Frei Ruiz-Tagle con
4.040.497 preferencias. Durante
1999 Ricardo Lagos es electo pre-
sidente con 3.683.158 preferencias
de un total de 7.178.727 votantes.

En 2005, por primera vez en la his-
toria de Chile, es elegida una
mujer como presidenta. En esta
eleccion participaron 6.959.413
personas y Michelle Bachelet se
impuso con 3.723.019 preferen-
cias. Las elecciones de 2009
dieron por ganador a Sebastian
Pinera con 3.591.182 votos de
6.958.972 votos validamente emi-
tidos. En 2013 Bachelet vuelve a
ser electa presidenta tras la vota-
cion de 5.697.751 ciudadanos y
ciudadanas, de los cuales
3.470.379 fueron para ella. En 2017

Pifnera repite su presidencia obte-
niendo 3.796.918 votos de un total
7.032.878 sufragios.

(] (] [] []
Primarias presidenciales
Ya de vuelta al proceso electoral
presidencial de 2021, esta respon-
de a un proceso de etapas, siendo
la primera de ellas las primarias
presidenciales. Aqui, diferentes
bloques politicos ponen a disposi-
cion sus nombres para elegir al
representante de cada uno en la
eleccion presidencial.

Se enfrentaron dos coaliciones,
Apruebo Dignidad y Chile Vamos,
con Daniel Jadue y Gabriel Boric y
Joaquin Lavin, Mario Desbordes,
Sebastian Sichel e Ignacio Brio-
nes, por cada una de ellas. Los
resultados, para sorpresa de
muchos,y con una amplia ventaja,
dieron por ganadores a Sebastian
Sichel y Gabriel Boric, obteniendo
49% y 60% de los votos dentro de
sus coaliciones, respectivamente.

Primera vuelta

Tras ganar la primaria presiden-
cial de la derecha, Sichel comenzd
un periplo hacia el centro del
electorado, vaciando y dejando un
flanco abierto para que el candi-
dato de extrema derecha, José
Antonio Kast, fuera a sacar una
tajada del extremo de la torta.
Este ultimo lo logréo de gran
manera, conquistando al votante
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mas conservador, obteniendo una
cantidad de votos similar a la ob-
tenida por el rechazo a la nueva
constitucion en el plebiscito de
2020 realizado en el pais, posicio-
nandose asi como el referente de
la derecha tradicional mas con-
servadora, por sobre Sichel.

El eje discursivo bajo el cual Kast
elabord su mensaje electoral se
centro en el miedo, plasmandolo
tras el clivaje caos versus orden.
Aprovechd el desgaste de la opi-
nion publica con las manifesta-
ciones que dieron pie al proceso
constituyente, a la violencia exa-
cerbada por los medios en algu-
nas regiones, al igual que las
grandes olas migrantes que cru-
zaban la frontera norte del pais,
ademas de centrar discursiva-
mente a Boric como represen-
tante del comunismo, partido
gue es ampliamente resistido en
Chile. Junto a esto, blindd su
mensaje de certezas e ideas radi-
cales que, para muchos chilenos
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descontentos y <cansados de
algunas de los factores ya men-
cionados, encontraban sentido.

Se posiciond como un outsider,
un rechazado, un marginal que
deseaba construir una nueva
identidad patriota bajo la figura
de la refundacion de Chile. Incito
a sus seguidores y a su target a
atreverse, a demostrar que no
eran pocos y que si salian de
donde se encontraban escondi-
dos -muy similar a la retodrica
trumpista- podian obtener un
triunfo. Lo logro.

Gabriel Boric se centro
en un mensaje

de esperanza,
queriendo disputar

el miedo con |a
esperanza de un
nuevo Chile

Respecto a Boric, este se centrd
en la esperanza, queriendo dis-
putar el miedo con la esperanza
de un nuevo Chile. Desde |la pers-
pectiva de estudio del caso parti-
cular de la campana del candida-
to de Apruebo Dignidad, todo
hacia parecer que habian clivajes
gue ya estaban agotados, debili-
tando asi el concepto de espe-
ranza como motor de traccion

electoral. El proceso constituyen-
te en el pais habia decaido en la
opinidn publica, por lo que la
esperanza también. La exacerba-
cion medial de la violencia, la
inmigracion y otros, que tantos
frutos dio a Kast, parecian perju-
dicar a un Boric que mantenia su
confianza en el concepto.

Durante un Twitter Spaces de
Relato, donde conversamos con
Sebastian Kraljevich, director
estratégico de la campana de Ga-
briel Boric, nos menciond que el
objetivo principal en primera
vuelta era presidencializar al
candidato, darle la prestancia ne-
cesaria debido a los ataques
constantes que recibia respecto
a su juventud e imagen, entre
otros. Otro objetivo mencionado
por Kraljevich era pasar a segun-
da vuelta sin importar si fuese
como primero o segundo, esto
siendo muy relevante conside-
rando que una campahfna electo-
ral no solo puede responder a
lograr un objetivo, asumiendo la
realidad bajo |la cual se desarrolla
la estrategia de campana. Si bien
fue un duro golpe para el equipo
de Boric, considerando la fuerza
gue habia obtenido en primarias,
el estratega de campana explico
gue era parte del proceso que se
tenia en cuenta.
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Kast no realizd muchos cambios a
lo realizado durante la primera
vuelta, ;por qué modificar algo que
funcioné tan bien? Mantuvo la
misma ténica, miedo, caos Vs
orden, anticomunismo, pero
agrego un par de elementos que
parece terminaron debilitandolo en
el transcurso del mes de campana.

Incorpord figuras del actual go-
bierno que finalmente termina-
ron haciéndole mella. Recorde-
Mos que se erigidé como un outsi-
der politico y un critico de la de-
bilidad de Sebastian Pinera, el

presidente en ejercicio, mientras
se desarrollaba la campana, una
contradiccion que tuvo que
intentar resolver a medida que se
desarrollaba el proceso electoral.

Al erigirse como una candidatura
de extrema derecha, con ideas
radicalmente conservadoras, salir
a conquistar un mundo mas mo-
derado lo llevd inevitablemente a
recular ciertas propuestas pro-
gramaticas que le habian permi-
tido obtener visibilidad y votos en
primera vuelta. Se vio en la
disyuntiva si al contradecirse
mantendria su electorado o esto
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le permitiria sumar mas. Final-
mente, ideas como remover el mi-
nisterio de la mujer y equidad de
género, crear una zanja para evitar
la llegada de mas inmigrantes
(muy trumpista, nuevamente) y
permitir algunos beneficios esta-
tales solo para mujeres casadas,
entre otros, tuvieron que desapa-
recer. El programa fue reformado
en su totalidad para moderarse e
ir por la cantidad de votos que le
permitiese ganar en balotaje. Las
certezas, la seguridad y el orden
presentado en primera vuelta se
tambaled ante las indecisiones.

El miedo a un gobierno
fascista, a que se
apagara la llama de

la esperanza, fue la
emocion Mmotivadora
para generar una
traccion nunca

antes vista en términos
electorales

La derrota en primera vuelta ter-
minod por fortalecer al equipo de
Boric, al igual que en el resto de
las coaliciones, partidos, movi-
mientos y ciudadanos mas repre-
sentados por la izquierda, cen-
troizquierda y el centro mismo.
El miedo a un gobierno fascista

golped fuerte a los chilenos y
chilenas, por lo que comenzaron
a movilizarse.

En el Twitter Spaces mencionado
Kraljevich hizo hincapié en lo im-
portante de los estudios de opi-
nion publica. La esperanza no
desaparecio en la gente, pero si el
miedo era una emocion prepon-
derante en aquellos que apoya-
ban la candidatura, por lo que se
decidio trabajar con él. La espe-
ranza seguia, pero el miedo pare-
Cia ser un elemento que iba a ser
parte del eje bajo el cual la cam-
pafa se reestructuraria.

Este miedo, el miedo a un gobierno
fascista, el miedo a perder lo avanza-
do desde octubre de 2019, el miedo a
volver a lo mismo de siempre, el
miedo a una dictadura, el miedo a
qgue se apagara la llama de la espe-
ranza fue la emocién motivadora
para generar una traccidon nunca
antes vista en términos electorales.

La campana se escapd del control de
Boric y comenzaron a generarse
grupos autoconvocados, La ciudada-
Nnia despertd y gracias a la gestion
del equipo estratégico se logro guiar
esos esfuerzos ciudadanos a un
triunfo electoral.

Se fortalecieron ejes tematicos que
se encontraban débiles, como segu-
ridad, economia y salud, ademas de
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continuar su proceso de presiden-
cializacion con el fortalecimiento de
su figura.

Lo autoconvocado fue mas poderoso
que la misma fuerza de la coalicion
de Apruebo Dignidad. La ciudadania
en redes despertdé al minuto del
triunfo de Kast en primera vuelta,
mensajes en contra de un gobierno
liderado por alguien de extrema
derecha se tomaron las redes socia-
les. El miedo unié a todos.

Tras estos esfuerzos, los resulta-
dos dieron por ganador a Boric, el
enfrentamiento en segunda
vuelta del miedo contra el miedo
dio réditos positivos para la candi-
datura presidencial de Apruebo
Dignidad que, junto al equipo de
campahna, tuvieron la capacidad
de leer mejor como utilizar este
concepto para crecer y obtener
asi los votos que se necesitaban
para ganar la eleccion.
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Eleccion historica

Tan claro fue el triunfo de Gabriel
Boric que l|la eleccién presiden-
cial es la que ostenta actualmen-
te la mayor participacion desde
el sufragio voluntario implemen-
tado en 2012: 8.362.571 votos, co-
rrespondientes al 556% del
padron electoral. Ademas, se
transformdé en el presidente
electo con la mayor cantidad de
votos emitidos, 4.620.671.

A su vez, es el mandatario electo
mas joven de la historia de Chile,
teniendo 35 anos al momento de
las votaciones y asumiendo el
cargo con 36 afNos y un mes.
Boric también se transforma en
el primer jefe de Estado que, tras
perder en primera vuelta, termi-
na imponiéndose posteriormen-
te en el balotaje. Y por si todo lo
anterior no fuera suficiente,
rompe con el duopolio politico
imperante desde el regreso a la
democracia al no pertenecer a
las coaliciones tradicionales.

[ ] [ ]

Miedo vs miedo
Finalmente, la tesis del miedo vs
miedo se valida, pero trae consi-
go repercusiones complejas para
la gobernabilidad, su base electo-
ral que cree fervientemente en la
esperanza seguira estando junto
a Boric, mientras que aquellos
que se sumaron para contrarres-
tar el embiste fascista pueden

desplegarse y ser un escollo com-
plejo de afrontar frente a las ad-
versidades que se puedan pre-
sentar mientras se gobierne.

Si bien, durante la disputa elec-
toral, la esperanza parece haber
sido desplazada, una vez acaba-
da la eleccion la esperanza co-
mienza a tomar relevancia y el
trabajo realizado durante todos
los meses ve réditos a ser el sus-
tento principal bajo la cual el go-
bierno de Boric comienza a cons-
truir sus bases. El miedo vencio a
la esperanza electoralmente,
pero es esta Ultima la que brinda
las fortalezas necesarias para
construir gobierno y su estrate-
gia comunicacional.

Francisco Granddén (Chile) es Relacionador Publico y
Master en Comunicacion Creativa y Estratégica. Se
desempefa como consultor en comunicacion politica
y campafas electorales, especializandose en el proce-
so de elaboracion, construccion y desarrollo de la
estrategia. Ha participado en elecciones municipales,
parlamentarias y presidenciales en Chile.

Tw: @fgrandong | Ig: @fc.grandon
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El 6 de febrero se desarrollaron las elecciones nacionales de
Costa Rica, que se caracterizaron por la desinformacién sobre las
propuestas de los partidos politicos, la apatia y una relevante
desigualdad y exclusién social que afecta al pais.

f Por César Porras
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| domingo 6 de febrero, Costa
E Rica llevd a cabo las

elecciones nacionales 2022,
unas de las mas importantes que ha
tenido, a causa de la coyuntura que
enfrentaba el pais centroamericano
de cara a la eleccion de la persona
gue se ocupara la presidencia 49 de
la Republica. Estas elecciones se
dieron al margen de un alto déficit
fiscal de 518% del Producto Interno
Bruto (PIB), una tasa de desempleo
de 14,4%, negociaciones con
organizaciones monetarias
internacionales en proceso vy
recientes discusiones legislativas
qgque van desde la aprobacion de
nuevos impuestos, legalizacidon y uso
medicinal del cannabis, aborto
terapéutico y aprobacion del estado
laico, entre otros temas que son de
suma importancia para la sociedad
costarricense.

La corrupciony la
educacion se
posicionaron como
tematicas principales
en los focos de

atencion por parte

del electorado

La corrupcion y la educacion se

posicionaron como tematicas
principales en los focos de atencion

por parte del electorado, esto debido
a los numerosos sucesos de gran
relevancia que se dieron a conocer
en el pais en los ultimos anos, como
el “Caso Diamante” y el “Caso
Cochinilla”. Asimismo, la crisis del
sistema educativo que atraviesa
Costa Rica, se ubica como la peor de
las ultimas décadas y que agravo en
consecuencia de la pandemia de la
COVID-19, por el aumento de Ia
brecha digital y tecnoldgica del pais.

Los votantes llegaron
a las urnassin tener
claridad sobre las
propuestas para el
futuro de Costa Rica
en |os proximos
cuatro anos

Este proceso electoral conté con un
fendmeno nunca antes visto, en
Costa Rica y poco comun en los
paises democraticos, ya que 25
partidos politicos se inscribieron
para obtener la Presidencia de la
Republica. También, se Vio
reflejado en las organizaciones
politicas inscritas para optar por
una curul en la  Asamblea
Legislativa, lo cual se ejemplifico
en la capital, en donde hubo 29
partidos para elegir las
diputaciones de San José.
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Durante el proceso se expusieron
distintos factores influyentes en el
resultado final de las elecciones,
uno de estos fue la desigualdad
social que se observd incluso en el
acceso al financiamiento por
parte de los partidos politicos
“privilegiados”, ya que existe una
clara dependencia al
financiamiento que ofrece el
sistema bancario privado. BCT y
Banco Promerica son algunos de
los que suscriben contratos de
préstamos a las principales

fuerzas partidarias del pais, para
el desarrollo de sus campanas, asi
como las “donaciones”
millonarias, fueron otro
mecanismo de financiamiento
privado de provecho para algunos
partidos politicos.

Otro elemento de desigualdad
entre la sociedad costarricense fue
el acceso a la informacidn, pues se

registré un enorme
desconocimiento entre las
personas al emitir su voto. Se
desconocia sobre las propuestas
de los partidos politicos, sus
posicionamientos en temas de la
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realidad nacional e ideologias
politicas, entre otros. El 6 de
febrero, los votantes llegaron a las
urnas sin tener claridad sobre las
propuestas para el futuro de Costa
Rica en los proximos cuatro anos.

Interamericano de
Derechos Humanos (2022)
menciona que “el derecho al
acceso a la informacion es un
derecho fundamental para el
desarrollo pleno de una sociedad
democratica y transparente”, sin
embargo, la brecha digital y el
Nnulo acceso a una conectividad a
internet fueron los principales
motivos por los que este derecho
se violento. Adema3as, las
estrategias de campanas dejaron
de lado a varios sectores de la
poblacion al no brindar
herramientas para informar sobre
las ideas y propuestas de los
candidatos.

El Instituto

Una campana
mayormente virtual

El contexto sanitario en el que se
desarrollaron las elecciones tuvo un
impacto en las dinamicas de la
campana y en la informacion a la
que lograron acceder, pues el alto
numero de contagios diarios obligd
al Ministerio de Salud a establecer
ciertas medidas y restricciones, por
lo que los comicios no fueron la
excepcion para el cumplimiento de
las obligaciones sanitarias.

La modalidad en la que se llevo a
cabo el proceso de campana fue casi
exclusivo de los medios digitales, y
por consiguiente en redes sociales,
las cuales fueron la herramienta mas
usada para informar sobre las
propuestas y proyectos.

Las redes sociales
fueron la herramienta
Mas usada para
informar sobre las
propuestas y proyectos
de los candidatos

Los materiales y recursos digitales,
asi como aplicaciones que
debutaron en la contienda electoral,
como Tiktok, memes y reels en
Instagram fueron los principales
medios de expresion, informacion e
interaccién durante la campana. Las
estrategias de marketing politico
tuvieron énfasis en social media, por
el uso de campanas de Ads en
Google y Facebook, asi como
contranarrativas y otro tipo de
tacticas que tuvieron impacto en el
electorado.

Resultado electoral

La decision de los costarricenses
estuvo influenciada por diversos
factores, pues segun el Centro de
Investigacion y Estudios Politicos
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de la Universidad de Costa Rica
(CEP-UCR) en sus encuestas, el
porcentaje de personas indecisas
fue de 48% en octubre, de 42% en
diciembre y de 32% en la semana
previa a las elecciones, este
fendmeno se reflejé6 en el
abstencionismo.

La jornada fue intensa y en el
primer corte del Tribunal Electoral
se confirmd a José Maria Figueres
como el candidato con mas votos,
pues al término del conteo obtuvo
27,3% de las preferencias, es decir
497966 sufragios. El segundo
lugar fue para Rodrigo Chaves con
16,7% (305.157 votos), por lo que la
disputa en la segunda vuelta sera
entre estos dos candidatos,
definiéndose l|la presidencia el 3
de abril.

La gran sorpresa fue el segundo
lugar de Chaves, que por medio de
los “votos silenciosos” le permitira
al Partido Progreso Social
Democrata disputar la segunda
ronda. Chaves basd su estrategia
de campana principalmente en
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propuestas orientadas a atender
las problematicas de la sociedad
costarricense y un discurso que
posiciona su propuesta economica
como la mejor de todas.

La polarizacion en la segunda
ronda es evidente, por un lado,
estan quienes se ilusionan por el
bienestar del pais, pero por el otro
los que con mucho temor e
incertidumbre esperan el
resultado.

Chaves ha sido cuestionado por la
sancidn que recibid por acoso
sexual tras el fallo del Tribunal

Administrativo del Banco
Mundial, esto tras mostrar
diversos comportamientos

inapropiados de caracter sexual
hacia dos companeras de trabajo
subalternas, asi como por no darle
la suficiente importancia a temas
de relevancia, dejando dudas
sobre sus propuestas,
principalmente en los derechos
humanos.

Figueres, por su parte, ha sido
confrontado por el caso
ICE-Alcatel en 2004, en el cual el
expresidente fue investigado por
recibir dinero por una consultoria
realizada para la empresa Alcatel,
de la firma HF Desarrollos
Interdisciplinarios SA.

El abstencionismo también tuvo
una importancia histdrica, pues
alcanzd el 40,65% del padron
electoral, esto como resultado de
la desinformacion, la exclusion
social, la gran desigualdad, la
apatia politica, los bajos niveles
de simpatia partidaria, la dificil
situacion que esta atravesando el
pais y los altos niveles de
indecision. Esto expone las
primeras grietas de una sociedad
costarricense que esta cansada y
molesta con el accionar de los
gobernantes de los Ultimos ahos y
que ha dejado de creer en
discursos populistas y propuestas
de humo.

César Porras Umana (Costa Rica) es estudiante de los
bachilleratos en Ciencias Politicas y Administracion
Publica de la Universidad de Costa Rica. Posee
interés en los estudios de derechos humanos y
comunicacion politica.

Tw: @csar_porras | Ig: @ceporras_05
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Las ideologias importan. El giro a la izquierda latinoamericano
amplié derechos para los sectores sociales desfavorecidos. En
2020 Uruguay culminé un ciclo de quince anos de gobiernos de
izquierda, al asumir el poder una coalicién de derecha. (Qué
representé este viraje para la inclusién social?

f Por Cecilia Rocha y Verénica Pérez
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| avance de las derechas se

consolido en América Latinay

Uruguay no fue la excepcion.
Luego de quince anos de gobierno
de izquierda, en marzo de 2020
asumio el poder una coalicion de
centro-derecha y derecha liderada
por el presidente Luis Lacalle Pou,
del Partido Nacional. Las ideologias
afectan los contenidos de las politi-
cas de quienes gobiernan. Las
izquierdas privilegian la igualdad. En
consonancia, multiples estudios
demuestran que los gobiernos del
giro a la izquierda del siglo XXI
—aungue con variaciones— incluye-
ron grupos afectados por injusticias
econdmicas \Y% culturales
(trabajadores, sectores populares,
mujeres, colectivos LGBTQ+, y pobla-
ciones indigena y afrodescendien-
te). Uruguay destacd con politicas
como la negociacion colectiva para
trabajadoras domésticas y rurales, el
aborto legal y el matrimonio iguali-
tario. Las derechas, en cambio, con-
sideran la desigualdad inevitable o
costosa de corregir, priorizan la liber-
tad, prefieren la asignacion de recur-
sos del mercado, y en lo cultural, en
Ameérica Latina, defienden valores
tradicionales'. Ante esto, cabe pre-
guntarse: ;Qué implicancias tuvo el
viraje a la derecha en Uruguay en
términos de inclusion social?

La coalicion gobernante priorizd
disminuir el déficit fiscal, objetivo
en tensidn con su promesa de
mantener las politicas sociales.

Este mes el Presidente anuncio
qgue la meta fiscal se sobrecumplio,
demostrando que es posible com-
patibilizar ahorro e inversién social.
Empero, la politica de austeridad
afectd seriamente algunas areas.

Los rubros educacion y la vivienda
sufrieron un fuerte recorte? obli-
gando por ejemplo a pausar los
planes de regularizacion y realojo
de asentamientos prometidos en la
campana. Otro ejemplo es la ges-
tion de la crisis socioecondmica ge-
nerada por la pandemia. El gobier-
no respondid fiel a su impronta
liberal®’, dejando a Uruguay como
uno de los paises latinoamericanos
gue menor esfuerzo fiscal hizo para
paliar la situacion, segun la CEPAL,
lo que redundd en un aumento de
la pobreza que podria haberse
amortiguado sacrificando parte del
ahorro®. Los programas de transfe-
rencias monetarias se mantuvieron
y ampliaron para contener a los
sectores vulnerables durante la
pandemia, pero acompanados por
una preocupacion por mejorar su
eficiencia y focalizacidén, a tono con

1- Monestier, F.y G. Vommaro (2021): Los partidos de la derecha en américa latina tras el giro a la izquierda. Apuntes para una agenda de investigacion; RUCP, 30(1), 7-22; Luna, J.P y C. Rovira Kaltwsser (2014, The Resilience of

the Latin American Right, Johns Hopkins University Press.

2 - Instituto Cuesta Duarte (2022). ;Cémo nos fue a los trabajadores uruguayos en estos dos arios de gobierno? www.cuestaduarte.org.uy

3 - Ver Chasquetti, D. (2021): Cémo Uruguay enfrentd la pandemia del coronavirus, Iberoamericana, XXI, 76 (2021), 203-239; Lépez y Hernandez (2021): COVID-19, politicas y politica en Uruguay: Del desemperio excepcional ol
escenario critico, Analisis Carolina/15; y Rossel y Gutiérrez (2021): Uruguay's Social Policy Response to Covid-19: Strong Fundamentals, Selective Expansion, CRC 1342 Covid-19 Social Policy Response Series, 15,

4-Brum, M.y M. De Rosa (2020}: Estimacidn del efecto de corto plazo de la covid-19 en la pobreza en Uruguay. FCEA-IECON

5-Rossel, C.y F. Monestier (2021). Uruguay 2020: el despliegue de la agenda de centro derecha en contexto de pandemia, Revista de Ciencia Politica, 41(2): 401-424.
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la sospecha liberal acerca de como
se asigna y usa la asistencia
estatal>. El cambio de gobierno
afectd otra politica social “estrella”
del gobierno anterior, el Sistema de
Cuidados, que ampliaba derechos
para personas dependientes y las
mujeres, principales encargadas de
esta tarea. El sistema fue calificado
por el exsubsecretario de Desarrollo
Social como una politica de “pais
rico”, y rapidamente se desmanteld
como sistema, al disminuirse su
jerarquia institucional y presupues-
to (Montevideo Portal, 1/7/20). En
cuanto a las politicas laborales, |a

coalicion prometié respetar la
negociacion colectiva por rama de
actividad instaurada por la izquier-
da y lo hizo. Sin embargo, a diferen-
cia del periodo anterior, el Ejecutivo
favorecié al empresariado en las
pautas salariales —contribuyendo a
la fuerte caida que experimento el
salario real-y a la hora de votar ante
desacuerdos entre las partes (La
Diaria 7/3/22; ICD 2022). La relacion
conflictiva gobierno-sindicatos se
refleja también en los discursos
antisindicales de dirigentes del
oficialismo, y en la inclusion en una
ley “Omnibus” aprobada al inicio del
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periodo de clausulas restrictivas del
derecho de protesta.

La coalicion
gobernante priorizd
disminuir el déficit
fiscal, objetivo

en tension con su
promesa de mantener
las politicas sociales

Una mencion especial merece la
nueva agenda de derechos, que en
los Ultimos anos fue bastion de mo-
vilizacion de los actores neoconser-
vadores y las derechas radicales de
la region, en especial, los asuntos
de género y diversidad sexual. Du-
rante la campana, la coalicion pro-
metido no retroceder en los dere-
chos adquiridos ni derogar legisla-
cion en la materia. Pero se activa-
ron otras vias de reaccion.

Por ejemplo, en relacién a la ley de
interrupcion voluntaria del emba-
razo, el Presidente manifestdé su
voluntad de llevar adelante una
agenda provida, y las autoridades
de la salud comunicaron que revi-
sarian la implementacion de la ley
para evitar aplicaciones "automati-
zadas” del procedimiento. Este tipo

de estrategia evita el costo de la
reaccion social que insume derogar
la ley, pero obstaculizan de hecho
la garantia al derecho al aborto.
Desde el Parlamento tampoco se
procuro derogar esas leyes.

Empero, en solo dos anos legisla-
dores de distintos partidos de la
coalicion propusieron alrededor de
quince iniciativas que tensionan
los derechos de las mujeres, disi-
dencias, infancias y adolescencias,
muchas veces con el discurso de la
“ideoclogia de género” que se espar-
cid en la regidon los ultimos anos.

Entre estas se encuentra la promo-
cion de la tenencia compartida
obligatoria, nueva regulacién sobre
nacidos sin vida, la prohibicion del
lenguaje inclusivo en la educacion
y otros entes publicos, y la posibili-
dad de que los padres se opongan
a la educacion sexual en los centros
educativos, entre otras. Asi, la
agenda de género del gobierno
avanzo hasta ahora desde el Insti-
tuto Nacional de las Mujeres en
temas que son los mas “tolerados”
por las derechas: violencia de
género —en sintonia, ademas, con la
preocupacion por la seguridad ciu-
dadana-y la participaciéon femeni-
Nna —se cred un programa de forma-
cion para mujeres politicas-.
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En suma, los dos primeros anos de
gestion de Lacalle Pou evidencian
elementos definitorios de las dere-
chas: antiestatatismo, recorte de
politicas redistributivas y defensa

de valores tradicionales. Sin embar-
go, es una derecha mas moderada
que otras latinoamericanas: respe-
ta el consenso distributivo al man-
tener politicas de transferencias
monetarias, y evita derogar instru-
mentos centrales de la agenda de
derechos. En los proximos anos la
coalicion gobernante podra man-
tener esta tonica o ahondar su
agenda liberal y conservadora.
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Algunas senales sugieren una pro-
fundizacion de la agenda liberal-
conservadora, al ponerse en
marcha iniciativas encaminadas a
profundizar la liberalizacién (como
la reforma de la seguridad social) y
la expansion de iniciativas contra-
rias a los avances culturales progre-
sistas (como las mencionadas). La
posibilidad de avanzar en esta
direccion dependera de la capaci-
dad de sostener |la cooperacion de
los socios de la coalicion y de resis-
tencia que puedan oponer el sindi-
calismo y los movimientos sociales,
fortalecidos durante del giro a la
izquierda.

Cecilia Rocha Carpiuc (Uruguay) es profesora del
Departamento de Ciencia Politica de la Universidad de
la Republica, candidata a Doctora en Ciencia Politica
por la Universidad Nacional de San Martin, Magister en
Politicas Publicas y Género, y Licenciada en Ciencia
Politica. Investiga temas de politicas publicas y econo-
mia politica, con foco en multiples desigualdades y
diversidad social.

Verdnica Pérez Bentancur (Uruguay) se desempefia
como profesora en el Departamento de Ciencia Politi-
ca de la Universidad de la Republica. Es Doctora en
Ciencia Politica por la Universidad Torcuato Di Tella.
Sus lineas de investigacion abarcan temas de partidos
politicos, politica y géneroy crimen en América Latina.

Tw: @veroperezben | Ig: @veroperezbentancur

55



A pesar de los problemas de gestion, la crisis econémicay
denuncias de irregularidades, la popularidad de Nayib
Bukele en El Salvador continua siendo alta. El presidente
mantiene una imagen fresca y disruptiva, es duefo de un
discurso claramente populista que polariza la sociedad y
la comunicacion de gobierno concentra su estrategia en
la hiperpersonalizacion de la figura mesianica del
mandatario.

f Por Ruth Lépez
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ayib Bukele llegd a dirigir el
N Organo Ejecutivo de El Sal-

vador con el 27% de los
votos de los electores inscritos en
el padron electoral en 2019. Lo hizo
irrumpiendo en un escenario poli-
tico en el que las dos fuerzas
—Alianza Republicana Nacionalista
(ARENA) y Frente Farabundo Marti
para la Liberacion Nacional
(FMLN)-, enfrentadas durante Ia
Ultima etapa del conflicto armado
y la posguerra, se habian alternado
en la presidencia las Ultimas tres
décadas. Bukele utilizé como vehi-
culo al partido Gran Alianza por la
Unidad Nacional (CANA), que tuvo
por origen una ruptura en el parti-
do de derechas ARENA, aun
cuando él habia llegado a ocupar
un cargo de eleccion popular
como alcalde bajo la bandera de la
izquierda, representada en el
FMLN. En resumen, en la figura de
Nayib Bukele se reunia el espectro
politico nacional: la izquierda, la
derecha, los transfugas y el centro,
del que se decia parte.

La familia Bukele por varios anos
se ha dedicado a la publicidad. La
imagen fresca, disruptiva y “cool”,
con un discurso atractivo para la
ciudadania, indignada ante el
incumplimiento de las promesas
y expectativas fue su principal
bandera de campana, construida
desde l|la eleccion de 2012. Su
rebeldia, desafio a |la tradicional

disciplina partidaria y la construc-
cion narrativa de mensajes polari-
zantes, a partir de la escucha digi-
tal, le permitidé irrumpir en cada
proceso electoral en el que parti-
Cip6 y que se ha venido fortale-
ciendo durante el ejercicio del go-
bierno en la superposicion del
“nosotros, los buenos” frente al
“ellos, los malos”, utilizando fun-
damentalmente las redes socia-
les, en las que utiliza lineas espe-
cificas para cada plataforma de
comunicacion.

La comunicacion
politica ha estado
construida a partir de
relatos gue reivindican
a Bukele como €|
salvador de El Salvador
Oajo espesas cortinas
de humo frente a lo
que la comunicacion
Nno puede contener: los
desaparecidos, la crisis
economicay la
mMigracion

Sin embargo, su ascenso al poder

no ha sido exclusivamente pro-
ducto de su estrategia politica
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sino a raiz de cambios medulares
en el sistema electoral salvadore-
no. Las listas abiertas -modifica-
cion al sistema electoral introdu-
cido mediante una decision de la

Sala de lo Constitucional- permi-
tieron una creciente personaliza-
cion de |la politica que le apostaba
a impulsar rostros en lugar de
banderas, al tiempo que se des-
cuidaban los controles de finan-
ciamiento hacia las candidaturas

individualmente consideradas.
Asimismo, el declive de los parti-
dos politicos como catalizadores
de los problemas de |la sociedad,
dada su fuerte vinculacién con

practicas antiéticas, clientelismo
y corrupcion fueron ingredientes
que le permitieron lograr el im-
pulso necesario y los “argumen-
tos” o “justificaciones” suficientes
para deslumbrar a un electorado
desencantado, frustrado y deses-
peranzado.

En su labor como mandatario, la
comunicacion politica ha estado
construida a partir de historias,
relatos que le reivindican como el
salvador de El Salvador bajo espe-
sas cortinas de humo frente a lo
que la comunicacion no puede
contener: los desaparecidos, la




RELATO

REVISTA DE COMUNICACION POLITICA

crisis econémica y la migracion
que poco a poco va restando
adeptos, aun cuando su nivel de
popularidad sigue siendo consi-
derablemente alto. La presenta-
cion de “proyectos” y “logros” son
los escenarios para desarticular
cualquier senalamiento a la ges-
tion que cada vez es mas cuestio-
nada por los sendos casos de co-
rrupcion que ha llevado a varios
de sus funcionarios a ser inclui-
dos por el Departamento de
Tesoro de los Estados Unidos en Ia
Lista Magnitsky y por el Departa-
mento de Estado de esa nacion
en la Lista Engel.

En el gjercicio del
gobierno dos politicas
han guedado claras: |a
comunicacion politica
como pilar de la
(iInexistente) gestion
publica y la opacidad
en la ejecucion

del erario

En el ejercicio del gobierno dos
politicas han quedado claras: la
comunicacion politica como pilar
de la (inexistente) gestion publica
y la opacidad en la ejecucidn del

erario. Esta combinacién es letal
en paises con deterioros demo-
craticos donde las instituciones
de control han sido cooptadas,
como El Salvador, donde en
menos de un ano se impusieron
funcionarios a la medida del presi-
dente en el Organo Judicial, inclu-
yendo la Sala de lo Constitucional,
la Fiscalia General de la Republica,
el Instituto de Acceso a la Infor-
macién PuUblica. Otras institucio-
nes fueron neutralizadas bajo la
espada de las destituciones: el Tri-
bunal Supremo Electoral, la Corte
de Cuentas de la Republica y la
Procuraduria para la Defensa de
los Derechos Humanos.

De igual forma, se ha construido
una estructura de trabajo de la
comunicacion politica del gobier-
no, mediante la concentracién de
las comunicaciones de todas las
instituciones publicas en Casa
Presidencial, que ademas se
extiende a los demas 6rganos del
Estado cooptados o controlados
por el Ejecutivo.

La narrativa instalada desde la
campafa presidencial en 2019 y
que tres anos después se mantie-
ne como “los mismos de siem-
pre”, para etiquetar a quienes
fueron o son parte de los partidos
ARENA y FMLN, asi como para
englobar a quienes hoy en dia
desde |la expresion ciudadana se
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manifiestan en contra de la falta
de politicas favorables a la pobla-
cion o0 que se oponen o son criti-
cos de |la gestion gubernamental,
o “el dinero alcanza cuando nadie
roba” en alusion a la falta de obras
publicas, empiezan a hacer aguas
con funcionarios gque provienen
de gestiones previas y con un en-
deudamiento que sobrepasa el
87% del PIB, ante lo que Bukele
ha reaccionado con politicas “au-
daces” como la imposicion del
Bitcoin como moneda de curso
legal y la emision de bonos
bitcoin, politica que carece de
analisis técnicos que se conozcan.
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Lo cierto es que el presidente
salvadoreno pertenece a una co-
rriente de gobernantes populis-
tas de corte autoritario —como
han sido los casos de Trump y
Bolsonaro en la region—, que ha
llegado a normalizar el nepotis-
mo sin ambages, lo que contras-
ta con toda la estructura del dis-
curso contra la corrupcién, prin-
cipal bandera de su campaha
electoral. Asimismo, ha sido
seNalado por el periodismo de
investigacion por establecer un
pacto con pandillas para reducir
homicidios y obtener apoyos
electorales, mientras fustiga y se
encarga de procesar a sus ene-
migos politicos envueltos en los
mismos sefalamientos.

Esta es la nueva idea de hacer
funcion publica en El Salvador:
comunicacion politica sin politi-
cas publicas —coyuntural y super-
ficial- y dependencia total en la
hiperpersonalizacion del gobier-
no en la figura mesianica del
presidente Bukele que vive per-
manentemente montado en un
escenario que tiene por limites la
falta de respuestas a los proble-
mas estructurales del pais.

Ruth Lépez (El Salvador) es abogada y notaria, master en
Derecho Electoral por las Universidades de Castilla La
Manchay Valenciay en Derecho Societario por la Univer-
sidad de Barcelona. Cursé sus estudios de pregrado y
una especializacion en Asesoria Juridica en la Universi-
dad de La Habana. Fue asesora juridica de la presidencia
del TSE y de la Direccion General del ISSS. Es Jefa del area
de Anticorrupcion y Justicia de Cristosal, consultora en
temas electorales y parte del cuerpo docente de la
Universidad Centroamericana José Simeodn Cafas.

Tw: @ruth_lopez1977 | Ig: ruth_lopezalfarol977
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La profesionalizacion de la comunicacién politica trajo
consigo que linglistas, politélogos y comunicadores
aportaran a la construccién de marcos cognitivos que
son de uso habitual en el discurso politico y resultan
amplificados por los medios de comunicacion.

f Por Marcel Lhermitte
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os origenes del término
L Terrorismo se encuentran en

el periodo de la Revolucion
Francesa, mas precisamente en el
Reinado del Terror, en el ano 1793.
Casi dos siglos después, en Améri-
ca Latina conviviamos con el Terro-
rismo de Estado que aplicaron
varias dictaduras del continente
contra sus pueblos, pero no sera
hasta el atentado neoyorquino del
11 de setiembre de 2001 que la pala-
bra en cuestidon cobre un nuevo
significado y surja la Guerra contra
el Terror, un marco cognitivo que
encuadrard una nueva manera de
entender las cosas.

El linguista norteamericano
George Lakoff, en su libro No pien-
ses en un elefante, explica que “los
marcos son estructuras mentales
qgue conforman nuestro modo de
ver el mundo. Como consecuencia
de ello, conforman las metas que
nos proponemos, los planes que
hacemos, nuestra manera de
actuar y aquello que cuenta como
el resultado bueno o malo de
nuestras acciones”.

El marco de la Guerra contra el
Terror, en particular, se nutrio de
varios contenidos que se nos fueron
presentando, entre ellos que el
mundo dejé de ser un lugar seguro,
por lo que se impone una sociedad
vigilada, restricciones a la movilidad
y la carta libre de algunos “elegidos”

para realizar acciones represivas
cuando consideren que existe un
riesgo vinculado al terrorismo.

El marco de la Guerra
contra el Terror,

en particular, se nutrio
de varios contenidos
gue se nos fueron
presentando,

entre ellos que el
mundo dejo de ser

un lugar seguro

La profesionalizacion de la comuni-
cacion politica trajo consigo que
lingUistas, politélogos y comunica-
dores aportaran a la construccion
de marcos cognitivos que son de
uso habitual en el discurso politico
y resultan amplificados por los
medios de comunicacion, llenando
de significado determinadas pala-
bras. Es que todas las palabras se
definen en relacion a marcos con-
ceptuales y cuando las escucha-
Mos se activan en nuestro cerebro.

En las dictaduras latinoamerica-
nas de la década del 70, por ejem-
plo, era de uso corriente la lucha
contra la subversion y contra el
marxismo. Con ese marco se com-
batia guerrilleros, pero también
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movimientos sociales y todo aque-
llo que representara intereses dife-
rentes a los que promovian los
regimenes autoritarios.

La lucha contra el marxismo —leninis-
mo de los afnos de la Guerra Fria fue
utilizado por los colectivos mas con-
servadores en la batalla dialéctica
contra todos los progresistas en gene-
ral. Existia una construccion que aso-
ciaba la ideologia en cuestion con la
cortina de hierro —otro gran marco
cognitivo—, las faltas de libertades
individuales, la represion y el oscuran-
tismo que se le adjudicaba a la Union
Soviéticay al eje que lideraba.

Actualmente los conservadores de
muchos paises utilizan algunos
marcos que descienden directa-
mente de estos ejemplos mencio-
nados anteriormente: el comunis-
mo, Cuba y Venezuela.

Decia la entonces candidata del
Partido Popular a presidenta de
la comunidad de Madrid, Isabel
Diaz Ayuso, en un debate televi-
sado en 2021, que la decision era
entre “comunismo y libertad”.
Pedir el voto de esa manera im-
plicaba que ella era la garantia de
libertad mientras que el resto de
los candidatos con posibilidades
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de triunfo se enmarcaban dentro
de “comunismo”, trascendiendo
l6gicamente el significado ideo-
l6gico de la palabra y apelando
exclusivamente al marco cogniti-
vo de la misma.

“El comunismo avanzay con él, se
busca normalizar la expropiacidon
de ahorros, las tomas de casas y la
violencia sin sancion. Chile nece-
sita una alternativa politica que
busque recuperar el estado de de-
rechoy lalibertad que hemos per-
dido. Los vamos a enfrentar y
vamos a ganar!”, tuiteaba el can-
didato presidencial de derecha
chileno José Antonio Kast en la
campahna de 2021.

En este caso, el “comunismo” con el
gue se asociaba a quien resultd
electo presidente chileno, Gabriel
Boric, ya incluia contenidos habi-
tuales del marco cognitivo. Sabido
es que Boric es de tendencias
socialdemodcratas, sus ideas no
pueden ser catalogadas como
comunistas, pero la apelacion de
Kast buscaba asociarlo a la “expro-

piacion”, las “tomas” y la “violencia”.

Los ejemplos de Espana y de Chile
grafican un uso y abuso de un
marco cognitivo que aun sigue
funcionando para desacreditar un
politico ante ciudadanos conser-
vadores, en lo que podemos defi-
nir como parte de una campana

discursiva negativa, que tiene
como objetivo hacer bajar las ad-
hesiones del adversario.

Actualmente |los
conservadores de
mMuchos paises utilizan
algunos Mmarcos

que descienden
directamente de estos
ejemplos mencionados
anteriormente:

el comunismo, Cuba

vy Venezuela

“El enmarcado tiene que ver con
elegir el lenguaje que encaja en tu
vision del mundo. Pero no solo
tiene que ver con el lenguaje. Lo
primero son las ideas. Y el lenguaje
transmite esas ideas, evoca esas
ideas”, explica Lakoff.

Hay otro elemento sumamente
interesante que se utiliza cogniti-
vamente en politica que es la per-
sonalizacion de los paises. El gene-
rarnos un marco que nos lleva a
ver naciones como si fueran perso-
nas. Alli nos vamos a encontrar con
el policia del mundo, que es Esta-
dos Unidos, y que como tal esta
habilitado para hacer uso de la
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fuerza. Luego estan “los malos de
la pelicula”, entre ellos se destacd
Irak en la década del 90, cuando
era gobernada por Saddam Hus-
sein, un pais que —presuntamente-
tenia armas quimicas. Los actuales
villanos son la Venezuela chavista
y la Cuba comunista, paises que
portan su nombre propio y cargan
con un adjetivo que aporta el en-
marcado cognitivo, asi como tam-
bién Rusia, que se ha visto poten-
ciada en el marco de la reciente
invasion a Ucrania.

Respecto a Venezuela existe un
marco utilizado discursivamente
por las derechas vinculado a acti-
vos economicos de dudosa proce-
dencia, por lo que vamos a encon-
trar acusaciones de financiacion de
campanas electorales dirigida
hacia los partidos progresistas lati-
noamericanos, pero también en-
contraremos esas acusaciones a
grupos como Podemos en Espafa
o Francia Insumisa en el pais galo.

El marco Venezuela también se ha
cargado de otros contenidos nega-
tivos que son utilizados en las con-
frontaciones dialécticas de otros
paises. Se lo vincula con el desor-
den administrativo, corrupcion,
escasez de recursos materiales,
crisis econdmica y social, etc. Es
habitual en las campanas latinoa-
mericanas, por ejemplo, escuchar
neologismos como Chilezuela




RELATO

REVISTA DE COMUNICACION POLITICA

Argenzuela y otros tantos con el
mismo sufijo, cuando desde el con-
servadurismo se habla del proyecto
de pais de colectivos progresistas.
En cambio, la personalizacion que
se realiza con Cuba difiere. Es una
afiliacion directa con el marco cog-
nitivo del comunismo -no con la
ideologia—- y también con la esca-
sez, pero légicamente desestiman
caracteristicas de la isla que son
reconocidas, como el buen sistema
de salud y la educacion.

Hay otro elemento
que se utiliza
cognitivamente en
politica, que es la
personalizacion de los
paises. El generarnos
un marco gue nos lleva
a ver naciones como

si fueran personas

La proliferacion de estos marcos
se ha dado por varios motivos: la
exposicion continua a la que
estamos sometidos de los medios
de comunicacién que hace que
estemos saturados de mensajes;
el auge de nuevas tecnologias y
redes sociales; el profesionalismo
e ingreso de nuevas técnicas en

la politica; y fundamentalmente
la caida descendente de credibili-
dad que gozan los politicos y el
sistema democratico en general
hizo que ante la devaluacion de
las ideas se apelara al miedo
como elemento de persuasion y
manipulacion.

No importa que los contenidos
sean verdaderos, sino que el obje-
tivo es que calcen en los marcos
qgque ya tienen configurados los
ciudadanos, porque en caso que
eso no suceda no prenderan. Por
eso, dice Lakoff, que confrontar a
los conservadores con argumen-
tos “tiene escaso o nulo efecto, a
menos que los conservadores
tengan un marco que dé sentido
a los hechos”.

Marcel Lhermitte (Uruguay) es periodista, licenciado en
Ciencias de la Comunicacion y magister en Comunica-
cion Politica y Gestion de Campanas Electorales. Ha sido
consultor en campanas electorales en América Latina, el
Caribe y Europa. Asesor de legisladores y gobiernos
locales en Iberoameérica. Autor de los libros La Reestruc-
tura. La comunicacion de gobierno en la primera
presidencia de Tabaré Vdzquez y La campana del
plebiscito de 1980. La victoria contra el miedo.

Tw: @MLhermitte | Ilg: @marcel_lhermitte
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Durante una campana electoral se elaboran y comercializan una infinidad
de productos: gorros, camisetas, pasacalles, volantes, globos, y también
encuestas. Estas Ultimas tienen una légica de consumo diferente del resto
de los productos, ya que muchas veces son manejadas internamente,
aunque se distribuyen con la misma intensidad que el resto del
merchandising politico. También, el publico en general las consume de
manera entusiasta, y muchas veces, al igual que los politicos, con el
mismo error de apreciacion sobre su verdadera utilidad.

f Por Federico Irazabal
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a encuesta es una de las técni-
L cas que se utilizan en la investi-

gacion electoral, y no posee un
objetivo predictivo, sino de diagndstico.
Es una fotografia del estado de la opi-
nion publica respecto de un tema en
un momento particular. Ello supone
que si las condiciones en las que la
informacion es recogida cambian,
pueda cambiar la apreciacion de la opi-
nion publica sobre el asunto. Sin em-
bargo, la vision que prevalece sobre su
aplicacion en el ambito electoral es
similar a la de una carrera de caballos.
Ciudadanos, medios de comunicacion
y politicos, presentan sus resultados
como simulaciones de ubicacion
dentro de la oferta, haciendo una
suerte de prondstico sobre quién gana
y quién pierde.

Como herramienta de diagndstico, la
principal fortaleza que presentan las
encuestas es la representatividad. Y
mas que en la representatividad
(porgque cualquier técnica de investiga-
cion representa efectivamente a una
poblacion), la fortaleza reside en la
capacidad de trasladar resultados obte-
nidos en una mMuestra a un universo,
con un calculo respecto de cuan aleja-
dos estan los resultados de la muestra

de los que se encuentran en el universo.

Esa transposicion es posible solo sien la
elaboracion y aplicacion de la encuesta
se toman recaudos en tres momentos
clave: al definir quiénes seran los sujetos
de investigacion, y dentro de ellos selec-

cionarlos adecuadamente; al elaborar el
instrumento, generalmente un formu-
lario; y al procesar los resultados, corri-
giendo posibles sesgos de la muestra.

Ciudadanos, medios
de comunicacion

y politicos, presentan
|Os resultados

de las encuestas
COMoO simulaciones de
ubicacion dentro de la
oferta, haciendo una
suerte de pronaostico
sobre gquién gana

Yy quién pierde

Vayamos entonces al primer momento.
Como se dijo antes, una encuesta repre-
senta a través de una porcion del uni-
verso denominada muestra, al total de
ese universo. Asi como cuando a una
persona se le extrae sangre para cono-
cer su estado de salud no se le extrae la
totalidad de sangre de su cuerpo,
cuando queremos conocer la opinion
de un determinado publico no es nece-
sario recoger la opinion de todos los
individuos que integran ese publico.
Pero a diferencia de nuestra sangre,
que posee una estructura homogénea
y todas las gotas son idénticas, las per-
sonas poseen diferentes caracteristicas
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gue otorgan un caracter heterogéneo al
universo. Por ello, es necesario definir,
en primer lugar, el niUmero de casos
que van a conformar nuestra muestra, y
en segundo orden, si vamos a confiar
en el azar para conformar esa muestra,
0 si vamos a definir cuotas de participa-
cion para los diferentes segmentos que
se establezcan. Definir una muestra
requiere una serie de procedimientos
estadisticos, pero antes que nada debe-
mMos conocer el tamano de ese universo
para definir cuantos individuos com-
pondran esa muestra, también de
acuerdo al margen de error que este-
mMos dispuestos a aceptar (es decir, que
si todo sale bien en la seleccion, cuantos

puntos por encima o por debajo de lo
que sucede en el universo, pueden
estar los resultados de nuestra encues-
ta para tomarlos como validos).

Cuanto mas grande sea la muestra,
menor sera el margen de error. Pero
justamente el valor de la encuesta es
poder dar resultados del total, apelando
al menor numero de casos posible. El
tamano de la muestra dependera de la

heterogeneidad del universo, y de
cuanto de esa heterogeneidad nos inte-
rese representar. Si, por ejemplo, deseo
conocer el estado de la opinidn publica
respecto de la intencidén de voto a un
partido o candidato, para un universo
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de cinco millones de habitantes, y estoy
dispuesto a aceptar un margen de error
de tres puntos porcentuales, con unas
1.060 encuestas voy a tener una idea
cierta. AQui, como en la novelas de Paul
Auster, el azar juega un papel funda-
mental, ya que confiaré en un procedi-
miento aleatorio de seleccion de indivi-
duos para conformar mi muestra. Sin
emlbargo, retomando el segundo punto
planteado en el parrafo anterior, si
deseo saber cOmo es esa intencion de
voto por sexo, o por edad, o cualquier
otra variable que segmente al universo,
debo primero conocer la distribucion
de cada variable a partir de la que
quiero segmentar en el universo, para
definir, por ejemplo, cuantas mujeres y
cuantos hombres necesito, o qué canti-
dad de jovenes, adultos, o adultos ma-
yores compondran cada segmento de
mMi muestra, o cualquier otra variable en
la que me interese diferenciar los resul-
tados. El tamano de mi muestra enton-
ces, debera aumentar, porque cada
segmento deberia tener su propia
submuestra. Por eso es que cuanto mas
precisa sea la informacion que requira-
MOos, MAs cara va a ser nuestra encues-
ta. En cualquiera de los dos casos
expuestos, hay un elemento clave para
la calidad de la muestra, que tiene que
ver con que cada individuo del universo
debe contar con la misma probabilidad
de ser encuestada. Este factor es deter-
minante en la calidad del tipo de
encuesta que se utilice. Una encuesta
telefénica es representativa de los indi-
viduos que tienen acceso a un teléfono,

porgue quienes no lo tengan, tienen
una probabilidad equivalente a cero de
ser encuestados. Lo mismo sucede con
las redes sociales, con el agravante de
gue Nno conocemos (como si sucede
con las encuestas domiciliarias, por
ejemplo), las caracteristicas de aquellos
que no responden.

Es importante no
INtroducir juicios

O términos que hagan
que el entrevistado
No se sienta comodo
para dar su verdadera
opinion al respecto

Una vez definido el "quiénes", es importante
tener en cuenta el "qué". La encuesta es una
técnica de investigacion que utiliza un
formulario como instrumento de releva-
miento. Ese formulario, a efectos de mante-
ner la mayor objetividad posible de las
respuestas, utiliza generalmente preguntas
cerradas. Una pregunta cerrada es aquella
que ya tiene una serie de opciones de
respuestas predefinidas, que se le presen-
tan o no al entrevistado. Por ello es funda-
mental una adecuada redaccion de las
preguntas que permita una correcta inter-
pretacion del entrevistado acerca de lo que
se le esta preguntando. Es importante no
introducir juicios o términos que hagan que
el entrevistado no se sienta comodo para
dar su verdadera opinion al respecto. Pero
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también debe existir una correspondencia
entre lo que se pregunta y el resultado que
se muestra. Uno de los errores mas comu-
nes es preguntar al entrevistado por la sim-
patia o aceptacion de una determinada
figura publica, y al presentar los datos, se
presenta esa simpatia o aceptacién como
intencion de voto. Un candidato puede des-
pertar en un individuo sentimientos positi-
VoS, pero no por ello este se debe sentir
inclinado a votarlo.

Lamentablemente, el mencionado espiritu
de la carrera de caballos hace que muchos
equipos de campana presenten de manera
tendenciosa esos resultados, buscando
el objetivo (nunca demostrado empirica-
mente) de que las encuestas muevan la
voluntad del electorado. El mejor antido-
to ante este problema, es buscar en la
ficha técnica que debiera publicarse en
cualquier encuesta seria, la o las pregun-
tas que se hicieron para obtener deter-
minados resultados.
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El espiritu de |la carrera
de caballos hace que
Muchos equipos de
campana presenten de
Manera tendenciosa
los resultados de las
encuestas, buscando el
objetivo (nunca
demostrado
empiricamente)

de mover la voluntad
del electorado

Finalmente, como todo producto, las
encuestas presentan defectos en su proce-
so. Como se senald antes, esos defectos
pueden deberse a una inadecuada selec-
cion de los participantes, que no represen-
te debidamente al universo, o a una inco-
rrecta correspondencia de los indicadores
con los resultados buscados. Pero tam-
bién, en la etapa de procesamiento hay
gue tener en cuenta que pueden existir
errores al no dimensionar adecuadamente
el peso que cada individuo tiene para
representar un segmento. Como en todos
los ordenes, existen en la distribucion de
los casos de las encuestas, "casos raros',
comunmente llamados outliers. Son
observaciones extremas que afectan la
distribucion. Para evitar esa sobrerrepre-
sentacion, o corregir otros errores una vez

recogida la informacion de la muestra, se
realiza un procedimiento conocido como
ponderacion. Esto significa intentar dar a
cada caso su real valor dentro de la distri-
bucion de datos. Por ejemplo: si en el
universo sé que tengo un 12% de poblacion
entre los 22 y los 30 anos, pero el total de
respuestas de personas en esa franja etaria
No es equivalente, asigno un coeficiente
de ponderacion a las respuestas obtenidas
en los individuos de ese segmento, para
emparejar su representatividad. Los erro-
res muestras son muy frecuentes, sobre
todo cuando trabajamos con encuestas
por muestreo aleatorio.

Por supuesto que cualquiera es libre de
hacer y de creer en las encuestas que
quiera, pero es bueno saber que no todas
son lo mismo. Muchas veces, por causa de
alguno de estos (o todos) estos asuntos, las
encuestas son criticadas y desestimadas
como herramienta de diagndstico. Estos
tres apuntes tienen como objetivo guiar a
contratantes y consumidores para valorar
mejor la informacién que dan y reciben,
haciendo uso de una herramienta de
investigacion muy efectiva.

Federico Irazabal (Uruguay) es socidlogo; consultor en
comunicacion politica; especialista en opinion publica,
sistemas electorales y planificacion de campafas.
Consultor del programa Partidos Politicos y Democracia
en América Latina (Konrad Adenauer Stiftung). Participo
en procesos electorales y de capacitacion en Uruguay,
México, Chile y Panama.

Tw: @fede_irazabal | Ig: @fede_irazabal
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Se le conoce a marzo como el mes de la mujer por el #8M. Lo cierto es que las
mujeres, por lo menos de la region, no lo celebramos, menos aun en el Perd,
donde el actual gobierno, el cual lleva ocho meses de existencia con Pedro
Castillo como presidente, insiste en mantener el patriarcado y el machismo
en sus carteras ministeriales y en las diferentes instancias de poder. Un
gobierno que, tras cuatro cambios de gabinetes sumergidos en permanente
crisis politica, no supera el digito de tres mujeres de casi veinte carteras
ministeriales. ;Gobierno morado? ¢ De qué trata ello?, parecen decir.

f Por Sandra Guerra
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| 8 de marzo no se celebra, se
E conmemora. Desde la con-

sultoria politica con enfoque
de género, y desde cualquier espa-
cio de representacion, lo tomamos
para hacer un bloque de causas
justas y comunes. EI liderazgo
femenino no es de enunciados, ni
nominal, lo es de acciones, y asi lo
Vivimos no solo en marzo. Sin em-
bargo, fue grandioso ver, en tierra,
aire, redes, a millones de mujeres el
#8M, diciéndole al mundo que esta-
mos obrando juntas para tomar lo
gue es nuestro. Y lo hemos hecho
con ellos, siempre.

El liderazgo femenino
No es de enunciados,
Nni nomMinal, lo es de
acciones, y asi

|0 VIVIMOS No solo

en marzo

Es propicio marzo, ademas, para
mirar al Perud y analizar cémo va la
participacion politica de mujer en la
arena politica, pues esta ha estado
en una situacion de desventaja en

todos los niveles de gobierno.
Veamos:
El Congreso complementario

2020-2021 aprobd, por dictamen, la
ley de paridad y alternancia del 50%
para las elecciones del 2021 como
parte de las reformas politicas, lo

gue obligo a aplicarse mediante los
criterios de paridad y alternancia de
género, segun la Ley N.° 31030, e im-
plicé que las listas presidenciales
debieron contar, por lo menos, con
una mujer o un hombre en su con-
formacion.

Pero la equidad no pasa solo por lo
legal y nominal, pues aun con una
cuota del 50%, que se entiende
como derecho humano fundamen-
tal, y no por mérito o concesion, las
brechas a superar aun son de largo
aliento. A la fecha, contamos con 52
mujeres congresistas de un total de
130 escanos en un sistema unica-
meral, las que resultaron elegidas
para el periodo legislativo 21 - 26. En
el Peru, las mujeres constituyen el
50,8% de la poblacion general y
aproximadamente son la mitad en
la militancia de los partidos politi-
cos. Con esto queda claro que si
existen mujeres politicas en el Peru.
Segun datos del Jurado Nacional de
Elecciones, de las 11.470 postulacio-
nes distritales, 946 fueron lideradas
por mujeres (8,2%). En el ambito
provincial, la proporciéon es similar:
solo 181 de las 1.996 candidaturas
fueron femeninas (9,1%). En cuanto
a las aspirantes al sillon de alguno
de los 25 gobiernos regionales,
apenas hubo 32 candidatas de un
total de 368 (8,7%).

A decir de Observa Igualdad del
Jurado Nacional de Elecciones (IJNE)
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el tema de “la ubicacién de las mu-
jeres en las listas electorales, consti-
tuye un proceso electoral significati-
vo para el avance de la participacion
politica de las mujeres, y que resulta
prioritario analizar otros factores
que inciden en la posibilidad de ser
electas, con la finalidad de alcanzar
un sistema de representacion pari-
tario en su conformacion y agenda”.!

Mientras que, a decir del Registro de
Organizaciones Politicas, hasta sep-
tiembre de 2020, “en el caso de las Elec-
ciones Generales 2021, y a pesar de la
aprobacion de la paridad y alternancia,
solo el 24% de las mujeres se encuentra
dentro del tercio superior. No obstante,
a partir de las ECE 2020 se muestra una
reduccion en el porcentaje de mujeres
dentro del tercio inferior, disminuyendo
hacia un 36%. Sin embargo, la razén
mMas importante es que solo 98 mujeres
son cabeza de lista de las candidaturas
inscritas a nivel nacional, lo cual repre-
senta el 22%, cifra similar a la obtenida

1- Observatorio Igualdad. INE. Pag.4, 2021.
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en las Elecciones Congresales 2020
(22,2%)". (Observatorio Igualdad. JINE.
P3g.9, 2021)

Respecto a la militancia en las organi-
zaciones politicas: “en el ano 2020 se
registré un total de 1.663.147 personas
afiliadas a organizaciones politicas de
alcance nacional. Asi, el 52% del total
esta conformado por hombres y el
48% por mujeres. Fuerza Popular, con
56%, Podemos Peru y el Partido Popu-
lar Cristiano, ambos con 55%, son las
organizaciones politicas con mayor
presencia de mujeres militantes en
sus filas"?

Las barreras en el camino hacia

cargos de poder:
- Al ano 2019, el 29,4% de las mujeres
de 14 y mas anos de edad no tienen
ingresos propios, siendo esta pro-
porcion 2,5 veces mas que los hom-
bres (11,9%). La brecha mas significa-
tiva se presenta en las mujeres del
area rural donde el 43,5% de ellas no
tienen ingresos propios, mientras
qgque en el caso de los hombres
representa el 12,7%.°
- “En el Pery, al ano 2018, el 12,6% de
las adolescentes de 15 a 19 anos de
edad, tenian al menos un hijo o hija
o estaban embarazadas de su
primer hijo/a.*
- Al ano 2019, el 29,4% de las mujeres
de 14 y mas anos de edad no tienen
ingresos propios, siendo esta pro-
porcion 2,5 veces mas que los hom-
bres (11,9%).°

2 - Observatorio Igualdad. INE. Pag.4, 2021.
3 - INEIl pag. 31, 36.

4 - INEl pag. 31.

5- INEI pag. 36.

En cuanto a las
aspirantes al sillon

de alguno de los 25
gobiernos regionales,
apenas hubo 32
candidatas de un total
de 368 (8,7%)

Bajo el enfoque derechos humanos,
para entender, asumir y poner en
practica la perspectiva de género y
el enfoque de interseccionalidad, es
indispensable la participacion igua-
litaria de las mujeres en la toma de
decisiones para ofrecer respuestas
a la crisis efectivas y apropiadas.
Capitulo aparte representa hablar
de las mujeres politicas en campa-
Na y todas las desventajas que
viven, entre ellas el acoso politico
digital y en tierra, ademas de |la des-
ventaja de financiamiento a la hora
de gerenciar la misma, pues una de
las razones tiene que ver precisa-
mente con la brecha salarial.

iberoamericana.

Tw: @GuerraSandra_ | Ig: guerrasandra_
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todas las instancias de gobierno asesorando alcaldes, gobernadores, congresis-
tas. Ha liderado gabinetes de comunicacion en ministerios y 6rganos adscritos.
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Innopolitica entre las tres mujeres innovadoras en la comunicacion politica




Una de las formas en que Argentina reclama soberania
sobre las islas es mediante la acunacion y el uso de

topénimos en espanol.

f Por Yliana Rodriguez
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as Islas Malvinas, Islas Fa-
L Ikland para sus habitantes,

son un territorio britanico
de ultramar. Es decir que esta
bajo la soberania de la Corona
britanica pero es autogobernado
por una asamblea legislativa inte-
grada por islenos. El archipiélago
esta compuesto por dos islas
principales: West Falkland y East
Falkland. En Argentina, estas
islas se conocen como Gran Mal-
vina e Isla Soledad, respectiva-
mente. La doble toponimia res-
ponde a voluntades politicas rela-
cionadas a la soberania del archi-
piélago.

Ni un solo toponiMmo
completamente

en inglés aparece

en los actuales mapas
oficiales argentinos
emitidos por el
Instituto Geografico
Nacional

Recordemos que en 1982, los dos
paises entraron en guerra por las
Islas. Al final del conflicto armado,
los britanicos pudieron retener el
control del area en disputa. Sin em-
bargo, el Instituto Geografico Nacio-
nal Argentino incluye al archipiélago

en el mapa de la Republica. Al anali-
zar los mapas argentinos y britani-
cos, salta a la vista la doble toponi-
mia. Ademas del nombre del archi-
piélago y de sus principales islas,
existen muchos otros topdnimos en
espanol, relacionados con el recla-
mo de soberania argentina. Por
ejemplo, Puerto Argentino, el
nombre que se le da a la capital
(Stanley) por decreto militar. De
hecho, durante los primeros veinte
dias del enfrentamiento armado
Argentina empled varios nombres
distintos para Illamar a la capital.

El inventario toponimico oficial
argentino de las Islas estd a cargo
del Instituto Geografico Nacional.
Sin embargo, antes de 2009, la car-
tografia argentina estaba en
manos del Instituto Geografico
Militar. A pesar de esta transferen-
cia de autoridad, los mapas oficia-
les argentinos han seguido presen-
tando las islas como territorio
nacional a través de su marcado
uso de toponimia no inglesa en
clara oposicion a la islena. Ni un
solo topénimo completamente en
inglés aparece en los actuales
mapas oficiales argentinos emiti-
dos por el Instituto Geografico Na-
cional. No sorprende que algunos
de estos topdnimos sean de carac-
ter nacionalista. Ejemplo de ello
son: Puerto Mitre, Rincon de San
Martin, Bahia Nueve de Julio y
Monte Independencia.
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Con respecto al Monte Indepen-
dencia, vale |la pena mencionar
una anécdota que es familiar
tanto en las Islas como en el con-
tinente, ya que ilustra coémo las

rivalidades afectan la toponimia.
Los dos picos mas altos de West
Falkland se conocen localmente
como Mount Adam y Mount Ro-
binson. Argentina solia llamar al

segundo Monte Independencia.
Sin embargo, cuando una investi-
gacion reveld que el pico mas alto
era en realidad Mount Adam y no

Mount Robinson, Argentina
revisé su toponimia y comenzo a
[lamar a Mount Adam, Monte
Independencia. Técnicamente
hablando, el pico mas alto del
archipiélago es Mount Usborne
en East Falkland (marcado como
Cerro Alberdi en los mapas
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argentinos, en honor a Juan Bau-
tista Alberdi, autor principal de la
Constitucion argentina de 1853).

Ademas del nombre
del archipiélago

y de sus principales
Islas, existen muchos
otros topoNIMOos

en espanal,
relacionados con

el reclamo de
soberania argentina

El caso de los nombres de lugares
en competencia en el conflicto
historico entre Argentina y el
Reino Unido no es uUnico. Tam-
bién esta presente en otros esce-
narios de conflicto politico del
mundo. Lo interesante de este
caso es que la toponimia doble es
funcional al conflicto, pero a
veces son los propios nombres lo
qgue originan las discordias. Con-
sidere el caso de las disputas
sobre como llamar a Macedonia, y
el uso de Islas Britanicas como
sinonimo de Reino Unido.

Los patrones de distribucion espa-
cial de topdnimos son indicadores
sensibles del vinculo general entre

el proceso politico y el paisaje,
apuntan Cohen y Kliot, que explo-
raron el proceso de nombrar luga-
res como un mecanismo para la
transformacion del paisaje en los
territorios capturados por Israel en
la Guerra de los Seis Dias de 1967.
También afirman que los nombres
de lugares son componentes
intrinsecos del panorama politico,
y su estudio deberia ser una parte
importante de la geografia politi-
ca. El caso de las
Malvinas/Falklands no escapa a la
premisa de que poner nombres a
lugares esta indisolublemente
ligado a la construccion de nacio-
nes y la formaciéon de estados. Al
comparar este caso con otros
escenarios en conflicto, se podria
arrojar luz importante sobre la
interseccion entre las politicas
onomasticas y gubernamentales.

Tw: @ylirodriguez | Ig: @ylianavirginiarodriguez
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magister en Ciencias Humanasy candidata a doctoren la
Universidad de Leiden (Paises Bajos) y en la Universidad
de la Republica (Uruguay). Integra el Sistema Nacional de
Investigadores de la ANl y se desemperfa como Profesor
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Facultad de Humanidades de la Universidad de la
Republica, donde también es titular de la Catedra de
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los fenémenos que surgen del contacto entre lenguas.
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Es una de las politicas argentinas mas destacada
de los ultimos tiempos y ha sabido usar y “abusar”
de la palabra, oratoria y de las transmisiones en

cadena nacional.

f Por Carolina Munoz
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tirania de los clics, parece que

cuando mMas se habla, mas se
dice, mas se publica... mas se comunica,
Mas clics se generan, Mmas se lee mi nota
Y (parece que) menos importa el conteni-
do, en la voragine nos olvidamos de otra
de las formas que puede tomar la comu-
nicacion: el silencio.

E N los tiempos que corren y de la

Ese silencio que abre la puerta a multi-
ples interpretaciones, la de los medios de
comunicacion, la de los militantes, la del
nucleo duro, la del circulo rojo... Y la de la
Oposicion, por supuesto.

El buen uso de las
palabras es clave

entre un politico y los
ciudadanos, y Cristing,
sin duda, ha hecho uso
vy “abuso” de su oratoria,
discursos y cadenas
nacionales

Segun Antoni Gutiérrez Rubi, “en mo-
mentos como los actuales, el silencio
puede -y debe- tener una oportunidad
mas alla de su uso instrumental en una

guerra de posiciones internas y externas”.

El buen uso de las palabras es clave
entre un politico y los ciudadanos, y Cris-
tina, sin duda, ha hecho usoy “abuso” de
su oratoria, discursos y cadenas nacio-

nales. “Por Dios, que se calle” era una de
las frases que solia escucharse en cual-
quier bar argentino donde se interrum-
piera una transmision por una cadena
nacional previo a perder la eleccion en
2015. Se le critica si habla, pero también
sino lo hace.

La importancia de
ser Cristina

Cristina Fernandez es una de las politicas
argentinas mas destacadas de los
ultimos tiempos, nos guste o no. Su silen-
cio o la ruptura de este provocan un
torbellino en la agenda politicay mediati-
ca del pais. No importa lo que dice el pre-
sidente, importa lo que dice Cristina; no
importa si el presidente logra un acuerdo
con Fondo Monetario Internacional, lo
que importa es la retdrica que maneja,
quien es, sin duda, la lider del oficialismo.

Silvia Ramirez Gelbes, linguista argenti-
Nna, escribié hace algunas semanas que
“su silencio esta cargado de significado,
de sentimiento y de conversacion”.

El silencio de Cristina incomoda, a propios
y ajenos. En noviembre de 2021 la propia
Cristina Fernandez, en su pagina web,
hizo una publicacion a la que tituld De
silencios y curiosidades. De leyes y respon-
sabilidades, donde muy habilmente
eligid al azar algunos titulares que hicie-
ron eco de su silencio y llamo a dejar el
foco de lado en este para mirar al Congre-
so, donde por primera vez, desde 1983, el
peronismo No tiene quorum propio en la
Camara de Senadores de la Nacion.
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Una vicepresidente/a mujer poderosa,
gue con su silencio 0 sus comunicaciones
pone todo el arco politico a opinar duran-
te semanas. No se recuerda otro vicepresi-
dente que genere tales reacciones, con
excepcion de momentos puntuales en la
historia. En general, el vicepresidente
siempre mantuvo un perfil bajo y llevd
adelante el rol que le compete dentro del
Congreso de la Nacion. A ella, parece que
hay que pedirle masy se le juzga tanto por
lo que dice, como por lo que no.

No dudo que su silencio es inteligente,
pero también me permito la duda de que
quiza, simplemente hay temas en los que
No quiere opinar, ni tomar postura. Al final

de cuentas no es ella la presidenta de la
nacion, por mas que muchos (me incluyo)
creamos en un maquiavelismo donde lo
que hace o dice, lo hace con una intencio-
nalidad favorable a si misma y a su agru-
pacion, para marcar los limites dentro del
espacio que forma parte o para arengar a
sus “soldados para la liberacion” como
gustan de cantar cuando se congregan
por alguna razon en las plazas argentinas,
embelesados ante su lider.

Montse Urpi, en La elocuencia del silen-
cio, senala varias polifonias del silencio. El
silencio prudente, que consiste en callar
oportunamente; el artificioso que sirve
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para sorprender y/o desconcertar; el com-
placiente o burlén, que conlleva algo de
malicioso; el inteligente o estupido; el
aprobatorio o despectivo, el de humory el
diplomatico o el intencionado.

La actual vicepresidenta argentina sabe
utilizar muy bien los espacios de silencio y
si de algo podemos estar seguros es de
gue no existe en ella un silencio estupido,
sabe lo que hace, cuando lo hace, por qué
lo hace y solo rompe ese silencio (el que
tantas ocasiones le pidieron que haga)
porque tiene la intencion de manifestar
alguna cosa. Quiere emitir opinion sobre
un tema de su interés de la agenda o
instalar un temaen ella.

Su silencio o la ruptura de
este provocan un torbellino
en la agenda politicay
mediatica del pais

En 2022, los silencios de Cristina (y sus
palabras emitidas o escritas) tendran mas
importancia que en anos anteriores.
Argentina se encuentra en la antesala de
una nueva campana electoral que en
2023 culminara con la reeleccion (o no) del
actual gobierno. Las palabras, los discur-
sosy el arte de saber manejar los silencios
seran claves en un escenario complejo y
polarizado donde outsiders de la politica
ingresaron, encontrando una puerta
abierta en el descreimiento de los ciuda-
danos ante la “casta politica” a la que
ahora, ellos mismos pertenecen.

El ndcleo duro, el votante de Alberto y
Cristing, los seguira eligiendo mas alla de
sus palabras, sus silencios, sus aciertos o
sus desaciertos retoéricos. A los votantes
desencantados, a los ciudadanos hartos
de promesas incumplidas, quizas un poco
de silencio les vendria mejor.

Argentina se encuentra
en la antesala de una
nueva campana electoral
(...). Las palabras, los
discursosy el arte de
sapber manejar los
silencios seran claves

en un escenario complejo
y polarizado

Quizas el estratega que sepa combinar el
arte del silencio y el bombardeo de la
comunicacion electoral logre la ventaja
que lleve al sillon de Rivadavia al nuevo
presidente o presidenta de la Nacion.

Chile, México y Bolivia, entre otros.

Tw: @carolourdesm | Ig: @carolourdesm

Carolina Mufoz (Argentina) es consultora y magister
en Economia y Politica Internacional por la Universi-
dad de San Andrés. Licenciada en Gobierno y
Relaciones Internacionales y Analista Politica por la
Universidad Argentina de la Empresa (UADE). Traba-
jo en la Presidencia de la Nacion Argentina como
coordinadora regional; formoé parte del equipo de
campana de numerosos candidatos, asesorando a
los equipos de comunicacion en Argentina, Uruguay,
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Los decretos de necesidad y urgencia son una herramienta que
robustece al sistema democratico mientras su uso esté
orientado al bien comun. Claro. Todas las consignhas que
involucren el “bien comun” son bien recibidas, sin embargo, no
siempre la consigna es llevada a la practica.

f Por Marcelina Romero
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N Argentina, con anterioridad a
E la reforma de 1994, la Constitu-

cion nada decia acerca de los
llamados Reglamentos o Decretos de
Necesidad y Urgencia (DNU), y tampoco
le otorgaba facultades legislativas al
Poder Ejecutivo en caso de emergencia;
la Unica facultad que le concedia era la
de convocar al Congreso en situaciones
consideradas graves, plasmado en el
articulo 86, inc. 12, de la Constitucion
Nacional Argentina en una de las atribu-
ciones que le concedia al Poder Ejecuti-
vo: “Prorroga las sesiones ordinarias del
Congreso, o lo convoca a sesiones
extraordinarias, cuando un grave interés
de orden o el progreso lo requiera”. Sin
embargo, en aquel momento, el Ejecuti-
vo fue mas alla de lo establecido en la
Constitucion Nacional e hizo uso de los
DNU, por lo cual los fundamentos para
su utilizacion no estuvieron claros y la
doctrina no fue unanime en este aspec-
to. En este punto, surgieron dos postu-
ras opuestas, como suele decirse dos
bibliotecas para un mismo tema. Por un
lado, las opiniones minoritarias negaban
su existencia y mencionaban la inconsti-
tucionalidad del DNU. Por el otro lado,
las posturas mayoritarias aceptaban su
procedencia y expresaban las condicio-
nes que debia revestir, por ejemplo:
necesidad extraordinaria o urgente,
necesidad urgente y grave, necesidad
extraordinaria o urgente.

Desde la llegada de la democracia en
1983 y hasta la sancion de la Reforma de
la Constitucion de 1994, el Ejecutivo

multiplico el uso de la herramienta del
Decreto de Necesidad y Urgencia.

El presidente Raul Alfonsin fue quien
mejor comprendié la importancia y
alcance del DNU, y por mas que el pais
estaba sumergido en una profunda
crisis, nunca abusd de esta herramienta
ya que solo dictd diez a lo largo de su
periodo presidencial, todos ellos en
situacion grave y de emergencia, desta-
candose el Decreto 1096/85 mediante el
cual cred la unidad monetaria denomi-
nada Austral, y el Decreto 714/89 que
declard el Estado de Sitio, por mencio-
nar algunos.

Desde la llegada

de la democracia

en Argentinag, en 1983,
y hasta la sancion

de la Reforma de la
Constitucion de 1994

el Ejecutivo multiplico
el uso de la herramienta
del Decreto de
Necesidad y Urgencia

Alfonsin debid entregar el poder al presi-
dente electo Carlos Saul Menem, en julio
de 1989, seis meses antes de lo debido,
en un inesperado mensaje a través de
una cadena nacional en medios de
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comunicacion que habia "resuelto resig-
nar, a partir del 30 de junio de 1989, el
cargo de presidente de la nacion argen-
tina". La resignacion de Alfonsin equivale
a una dimision o renuncia anticipada de

su mandato. Menem, se declard
dispuesto a asumir la Presidencia.

Durante su mandato, Menem, ante la
necesidad de superar la crisis en que
estaba sumergido el pais, decidio poner
en marcha su politica de organizacion
utilizando al DNU como su principal
aliado, una herramienta que utilizara sin
ningun prurito. De esta forma, el Poder
Ejecutivo, acusando la inmediatez de
solucionar los problemas, abusoé de esta

herramienta. Desde que asumid su
mandato y hasta agosto de 1994,
Menem emitié mas de trescientos DNU.

Fernando De la RUa asumio la Presiden-
cia el 10 de diciembre de 1999, sustitu-
yendo a Menem. Su presidencia apenas
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supero los dos anos. El 20 de diciembre
de 2001, dejo la Casa Rosada por encon-
trarse abatido a causa de la crisis social y
econdmica que se habia desatado en el
pais. Durante su mandato, se dictaron
mas de setenta DNU. Por mencionar
algunos: el Decreto 430/2000 que redu-
cia las retribuciones del personal del
sector publico nacional y el tan odiado
Decreto 1570/2001 -mas conocido como
el “corralito” — que establecid “una nueva
forma de operar a las entidades sujeta-
das a la Superintendencia de Entidades
Financieras y Cambiarias del Banco
Central de la Republica Argentina”. Este
dltimo, provocd una de las reacciones
populares mas impactante de la historia
Argentina: los recordados “cacerolazos”
en contra del “corralito bancario”, que
acelerd su renuncia.

Asi llegamos a la presidencia interina de
Eduardo Alberto Duhalde, el 2 de enero
de 2002 como consecuencia de la crisis
politica, econdmica y social provocada
por la renuncia de De la Rda. Durante su
breve mandato, se emitieron mas de
ciento cincuenta DNU.

Néstor Kirchner llegd a la presidencia el
25 de mayo de 2003. Asumié la respon-
sabilidad de tomar un pais sumergido
en la pobreza y en pleno conflicto social.
Kirchner acudié a los DNU para llevar
adelante sus objetivos politicos, emitien-
do mas de doscientos.

Con un pais que daba muestras de salir
de la crisis, el 10 de diciembre de 2007

asumio la presidencia Cristina Fernan-
dez de Kirchner. A diferencia de los
mandatos presidenciales anteriores, la
presidenta apenas superd la barrera de
los setenta y seis DNU. Uno de los mas
relevantes fue el DNU 2010/2009, con el
cual se cred el Fondo del Bicentenario
para el desendeudamiento y la estabili-
dad, con el objeto de cancelar los servi-
cios de la deuda publica, permitiendo al
gobierno disponer de las reservas fede-
rales del Banco Central de la Republica
Argentina.

El jefe de Estado esta
habilitado a dictar este
tipo de decretos
"'solamente cuando
circunstancias
excepcionales hicieran
iImposible seqguir los
tramites ordinarios
previstos" por la Carta
Magna para la sancion
de las leyes

Terminado el mandato de Fernandez de
Kirchner, en diciembre de 2015, asumio
la presidencia Mauricio Macri quien, en
sus cuatro anos de gestion, firmao seten-
tay tres DNU. Entre otros, la trasferencia
de la oficina de escuchas judiciales de la
Procuracion General de la Nacidn a la
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Corte Suprema de Justicia de la Nacion,
la modificacion de la Ley de Migraciones
y de la Ley de Servicios de Comunica-
cion Audiovisual, y uno criticado dura-
mente por especialistas por tratarse de
materia penal, el freno a la puesta en
vigencia del nuevo Codédigo Procesal
Penal de la Nacion.

Llegamos a octubre de 2019, cuando se
impuso la formula presidencial Alberto
Fernandez -Cristina Fernandez, quienes
asumieron la presidencia y vicepresi-
dencia el dia 10 de diciembre de 2019. Al
poco tiempo de asumir, obligado por la
pandemia de coronavirus —-sin duda una
situacion excepcional de necesidad y
urgencia—, el presidente Alberto Fernan-
dez debid recurrir casi de manera coti-
diana a la utilizacion de los DNU. De
acuerdo al inciso numero 3 del articulo
99 de la Constitucion Nacional, el jefe de
Estado esta habilitado a dictar este tipo
de decretos "solamente cuando circuns-
tancias excepcionales hicieran imposi-
ble seguir los tramites ordinarios previs-
tos" por la Carta Magna para la sancion
de las leyes, razén por la cual frente a la
magnitud pandémica que se avecina-
ba, no dudd en actuar de inmediato a
fin de tomar medidas extraordinarias
para contener el inminente riesgo que
se avecinaba.

A lo largo de 2020, un ano marcado casi
en su totalidad por la pandemia de coro-
navirus, el mandatario se vio en la necesi-
dad de recurrir a esta herramienta para
avanzar en cuestiones que fueron desde
la emergencia sanitaria y establecimiento




de la cuarentena -Decreto 260/2020 y
SuUS renovaciones—; prohibicion de entra-
da de extranjeros -Decreto 274/2020-; la
creacion del Ingreso Familiar de Emer-
gencia (IFE) —-Decreto 310/2020-; la sus-

pension de cortes de servicios —Decreto
311/2020-; la suspension de desalojos
—Decreto 320/2020-; la creacidn del Pro-
grama de Asistencia de Emergencia al
Trabajo y la Produccion (ATP) —Decreto
332/2020- entre otros.

Asimismo, desde el punto de vista
socioeconomico, la estrategia central
del gobierno de Alberto Fernandez
busco preservar y garantizar el acceso
de toda la poblacion a los alimentos y

servicios esenciales (energia, comunica-
ciones, asistencia médico-
farmacolodgica, seguridad y transporte
esencial) asi como evitar los despidos y
asistir a las empresas. A tal fin, las princi-
pales medidas fueron: la prohibicion de
despidos, la declaracion de la telefonia
celular e internet como servicios esen-
ciales, y el relanzamiento del Procrear
(linea de créditos para la construccion
de viviendas), pasando por el congela-
miento de hipotecas y alquileres, crédi-
tos a tasas cero o con tasas subsidiadas
por el Estado Nacional, moratorias,
exenciones, entre otras medidas.
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El uso del DNU

Definitivamente, el acto de hacer publi-
co un DNU, cualquiera sea la esfera del
interés publico que ratifigue o modifi-
que —por ejemplo presupuesto, salud
publica, catastrofe o emergencia nacio-
nal, por mencionar algunos— involucra
dos aspectos para nosotros esenciales:
por un lado, los fundamentos juridicos
que le otorgan la facultad de emitir este
tipo de instrumento al titular del Poder
Ejecutivo como herramienta, lo esta-
blecido en la Constitucion Nacional
vigente; y el otro elemento sustantivo
es la legitimidad social con la que debe
contar toda disposicion oficial que
afecte la vida colectiva o que pueda
modificar las condiciones materiales
en las que se desenvuelve algun sector
de la sociedad. Precisamos politica
publicas cooperativas que puedan
tomar en cuenta el mediano y el largo
plazo, y como desafio es aprovechar
esta circunstancia en la que sea parte
de la discusion la cuestion del Estado y
su capacidad para abogar por estas
soluciones, donde puedan pensarse y
coordinarse politicas para el mediano y
largo plazo que nos permitan enfrentar
este tipo de crisis con mayor consisten-
cia y sustentabilidad. Lograr el fortaleci-
miento de politicas publicas que tras-
ciendan las emergencias y propicien
cambios mas duraderos en el tiempo.

Queda claro que el estado de animo con
el cual la poblacion recibe la promulga-
cion de cierto DNU no tiene capacidad
de veto y tampoco contiene ninguna

calidad vinculante, mas alla de interpe-
lar cierta disposicion oficial por conside-
rarla contraria a sus intereses, como ha
sucedido por ejemplo con el aislamiento
social, preventivo y obligatorio, el cual
fue considerado —para un sector de la
poblacion-, privativo de las libertades
individuales por su extension. Sin em-
bargo, en medio de una crisis mundial,
cuando las politicas publicas son una
construccion social donde el gobierno,
como orientador de la accién colectiva,
interactUa con multiplesy diversos acto-
res sociales y politicos para resolver las
urgencias. El gobierno de Alberto Fer-
nandez tuvo que tomar medidas que se
adecuaran a la preservacion de la salud
publica.

El gobierno de Alberto
Fernandez tuvo que
tomar medidas que se
adecuaran a la
preservacion de la
salud publica

Cabe destacar que las condiciones creadas
en marzo de 2020 por la promulgacion de la
emergencia sanitaria fueron una decision
gubernamental que establecid medidas
excepcionales en materia de salud publica
que afectaron las actividades econdmicas
ligadas basicamente al comercio y los servi-
cios en algunos aspectos de manera negati-
va; No obstante, las personas involucradas en
ese tipo de negocios No pueden incumplir



RELATO

REVISTA DE COMUNICACION POLITICA

las disposiciones que establece un DNU
cuyo objetivo es salvaguardar la salud de la
poblacion sin establecer distinciones ni cate-
gorias sociales 0 econdémicas.

En buena medida la comprension y viabili-
dad de un DNU depende tanto de los sopor-
tes legales como del animo y la disposicion
con el cual recibe el conjunto de la poblacion,
el dictado de una normativa que puede verse
como excepcional, pero que, en determinada
coyuntura, resulta necesaria para la salva-
guarda de los intereses colectivos. Definitiva-
mente el mundo, después de la pandemia
de la COVID-19, no sera el mismo que existia.
La reanudacion de la “normalidad”, para unos
POCOS Seria el regreso sin tener en cuenta el
aprendizaje que nos deja la pandemia.

La comprension y
viabilidad de un DNU
depende tanto de |os
soportes legales como
del animoy la disposicion
con el cuallo recibe el
conjunto de la poblacion

De esta forma, las tareas de difusion de los
alcances de un DNU, sin importar la esfera
de los temas que norme o regule, deben
responder una estrategia de acercamiento a
la opinidn publica que cumpla con dos
requisitos basicos, para nosotros cruciales,
explicar que la promulgacion tiene funda-
mentos juridicos soélidos y como tal no
puede ser objeto de controversiay que no

responde a requerimientos sectoriales o
partidarios sino a la busqueda de una solu-
cion rapida de temas que afectan los intere-
ses colectivos.

No seria un final feliz regresar a la normali-
dad de la produccion y el consumo insoste-
nibles, de la pérdida de derechos, la exacer-
bacion de las iniquidades, la pobreza como
el mayor determinante social de enfermeda-
des en la region. De aqui en mas los gobier-
Nos no podran ignorar los sistemas de salud,
educacion, ciencia y tecnologia. Frenar el
aumento de la desigualdad. Se debera tener
en cuentay analizar sus politicas publicas en
respuesta a la pandemia, considerando los
diferentes enfoques de intervencion en
salud: grupos de riesgo, poblacion, vulnera-
bilidad. La importancia de la promocion de
la salud para intentar influir sobre las politi-
cas publicas para no volver al mundo que
existia, que prevalezca en las decisiones la
intersectorialidad, sostenibilidad, empodera-
mMiento, compromiso con la salud publica y
equidad, y perspectiva de curso de vida.

Como habran leido en el comienzo de este
articulo: los decretos de necesidad y urgen-
cia son una actividad que robustece el siste-
mMa democratico, siempre y cuando quienes
tengan la posibilidad de utilizarlos sea para
que prevalezca el bien comun...

Marcelina Romero (Argentina) es consultora politica y
Comunicadora feminista, reside en Estados Unidos,
corresponsal de medios nacionales e internacionales.
Master en Comunicacion Politica y Gobernanza
Estratégica, George Washington University, miembro
de la Red de Politélogas. Fundadora Radio Radar U.S.

Tw: @Imarcelinaromer | Ig: Marcelina Romero
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Una sintesis de la investigacion
y el conocimiento
de nuestros estudiantes

Retos en la )
comunicacion politica
de organizaciones

de mujeres y feministas
en Colombia

f Por Angélica Beltran Pineda
Universidad EAFIT (Colombia)

Este trabajo busca explicar los retos de las
organizaciones sociales de mujeres y
feministas colombianas en cuanto a su
efectividad comunicacional con la ciuda-
dania, reconociendo en este objetivo una
inquietud propia del campo de lo politi-
co, los movimientos sociales, la democra-
cia y la comunicacion politica en una
dimension no electoralista.

La investigacion se desarrolld sobre la
hipdtesis de que el discurso feminista en
sus multiples corrientes presenta retos
para generar resonancia en las mayorias
sociales colombianas, ademas de la
correlacion de fuerzas desfavorable
frente a las tendencias conservadoras, las
organizaciones e iniciativas feministas
han redundado en errores estratégicos
que han impedido la difusion e instala-
cion de manera efectiva de sus propues-
tasy mensajes.

Como principales recomendaciones pro-
ducto de la investigacion se tienen:

1- Talavera Benitez, L, 2010, p.36.

i) La necesidad de articulacién al interior
del movimiento social de mujeresy femi-
nista, asi como con organizaciones LGTBI
y mixtas, con el objetivo de aunar recur-
sos, construir luchas y discursos comu-
nes favorables a la defensa de Derechos
Humanos en el pais, que permitan acu-
mular favorablemente a las organizacio-
nes pese a sus diferencias ideologicas;

ii) Orientacion estratégica en la comuni-
cacion. En este ambito la apuesta es por
la cualificacion técnica de las agentes
politicas de los discursos feministas, reco-
nociendo que el caracter popular o de
base de las organizaciones no implica la
improvisacion, sino por el contrario,
requiere un alto estandar técnico que
puede ser aprehendido e implementado
colectivamente. Lo anterior requiere
intercambio de saberes y asesorias de
profesionales en la materia, asi como pro-
cesos de formacion al interior de las orga-
nizaciones en el campo de la comunica-
cion politica y la propaganda. Esta cualifi-
cacion tiene como fin contribuir al posi-
cionamiento del discurso feminista
como una alternativa a la situacion de
violencias sistematicas e interseccionales




que afectan a la poblacion colombiana y
mundial;

ili) Dificultades en la construccion del
discursoy uso del lenguaje. Respecto a la
construccion del discurso feminista, es
prioritario recordar el caracter educativo
de la comunicacion, para lo cual debe
existir claridad sobre los propios marcos
de interpretacion del mundo como base
para promover la instalacion de los
mismos en la sociedad, priorizando la
defensa de los valores esenciales de esta
apuesta ético-politica del feminismo. A
este respecto, las siguientes preguntas
son fundamentales ;cual es el objetivo
de la accion a realizar o mensaje a emitir?

En relacion con la situacion de amenaza
en Colombia para la labor de los y las
defensoras de Derechos Humanos, se
requiere implementar herramientas de
autocuidado y cocuidado, asi como de
proteccion, tales como analisis de contex-
to y riesgo, protocolos de accion, directo-
rios de actores clave ante situaciones de
riesgo y amenaza. Ademas, deben incor-
porarse criterios de seguridad informatica
en las organizaciones sociales e impulsar
luchas comunes en el movimiento social
colombiano orientadas a generar un con-
texto favorable a la movilizacion social y
defensa de Derechos Humanos.

Angélica Beltran Pineda (Colombia) es politdloga,
magister en Comunicacion Politica. Tiene seis afios de
experiencia laboral en las dreas de Género y Derechos
Humanos a partir del disefio, gestion y coordinacion
de proyectos; investigacion social, comunicacion
politica y docencia. El presente articulo es una resefia
del trabajo de grado Retos en la comunicacion
politica de organizaciones de mujeres y feministas en
Colombia, de la Maestria en Comunicacion Politica de
la Universidad EAFIT, presentado en 2021.

¢aquiénesvadirigido? ;cual es el resulta-
do esperado? (a través de qué medio y
lenguaje? ;(de qué ideas y valores esta-
mMos partiendo, son estos compartidos
con la audiencia o publico?;

iv) Contexto de riesgo para defensoras-
es de Derechos Humanos en Colombia.
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a relacion entre )
redes y polarizacion

El aumento de la polarizaciéon
politica ha disparado alarmas en
muchas democracias. Las
causas de esta pueden radicar
en las instituciones o en Ia
propia sociedad. Sin embargo,
existe evidencia que respalda la
idea de que las redes sociales se
encuentran detras del actual
aumento de la polarizacién.

Por Rodrigo Lima
Universidad de la Republica
(Uruguay)

El amanecer del siglo XX| supuso un reno-
vado impulso democratico luego del ines-
table siglo XX (Huntington, 1995; Diamond,
1997). Sin embargo, a pesar de este nuevo
comienzo democratico sin precedentes,
en los ultimos anos hemos sido testigo de
la fragilidad de las democracias contem-
poraneas e incluso hemos presenciado el
retroceso en la calidad democratica y la
caida de alguna de ellas.

Uno de los fendmenos que mas se ha
identificado con esta idea de inestabilidad

rechas:

democratica ha sido la polarizacion politi-
ca. Entendida de manera amplia como la
existencia simultanea de visiones, valores y
principios contrapuestos en un MisMo
sistema politico, el aumento significativo
de los niveles de polarizacion en multiples
democracias occidentales ha levantado
alarmas en dichos regimenes, dado los
posibles efectos negativos que puede aca-
rrear (Fiorina y Samuel, 2008; lyengar et al,
2012; Moraes, 2015).

En concreto, a pesar de que niveles mode-
rados de polarizacion han sido asociados a
una ciudadania mas activay participativay
a un sistema politico mas representativo y
legitimo, niveles extremos del fendmeno
tienden a dificultar considerablemente la
gobernabilidady la estabilidad del sistema,
asi como a degenerar el didlogo y el con-
senso en la sociedad (Dalton, 2008; Hetzel y
Laurin, 2020; Linz, 1978; Moraes, 20I15;
O "Donnell y Schmitter, 1986; Sartori, 1976;
Sartoriy Sani1980).

Tradicionalmente, la Ciencia Politica iden-
tificd factores de caracter sociologico,
como la existencia de clivajes sociales y su




profundidad, institucionales, como las
reglas electorales, entre otros (Duverger,
1954; Lipset y Rokkan, 1967, Moraes, 2015;
Sartori y Sani, 1980). Sin emlbargo, en los
dltimos anos un nuevo factor ha tomado
importante relevancia en la academia: las
redes sociales.

Niveles extremos
de polarizacion tienden
a dificultar

considerablemente

la gobernabilidad y la
estabilidad del sistema,
asi como a degenerar el
dialogoy el consenso
en la sociedad

La l6gica detras de esto radica en que el
accionar de las redes sociales esta orienta-
do hacia la maximizacién de su uso, en
palabras de la industria: “mas clicks mas
ganancias”. Este objetivo es la razon de ser
de los algoritmos empleados en las redes
sociales quefiltran la informacion conside-
rada trivial y ponderan aquella considerada
como preferida por los usuarios. El resulta-
do secundario de este funcionar, es el
surgimiento de “camaras de eco”, donde
los usuarios reciben Unicamente aquel
contenido que coincide respalda sus
creencias, refuerzan sus prejuicios, “des-
mienten” las posiciones contrarias y, a su
vez, lo guian a nueva informacion
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consistente con sus preferencias
dentro de la red, mientras se relacio-
Nna con otros usuarios que comparten
sus opiniones (Calvo, 2015; Calvo y
Aruguete, 2020; Parisier, 2011).

La polarizacion politica
NoO puede explicarse
Unicamente por el uso
politico de las redes
sociales, pero tampoco

puede explicarse sin
tomar en cuenta el
fenomeno de las
MIsSMas

El resultado que parece derivar de este
mecanismo es un aumento de lo que la
psicologia llama el sesgo de confirmacion,
entendido como la tendencia a favorecer,
buscary recordar, la informacién o conteni-
do que confirma nuestras propias creen-
cias (Kuhn y Lao, 1996). Siguiendo esta
|6gica, el aumento de la polarizacion en las
sociedades, deriva a la polarizacion de los
usuarios de redes, generada a partir de la
diferenciacion de la oferta informativa,

contenido politico de las redes lo que
genera un aumento de la polarizacion de
SUS usuarios, puesto que usos vinculados al
entretenimiento, por ejemplo, Nno poseen
relacion alguna (Boxell et al 2017). Los datos
obtenidos resultan ser lo suficientemente
significativos como para considerar sin
lugar a dudas al uso politico de las redes
sociales como un nuevo factor explicativo
delaumento de la polarizacion en la actua-
lidad (Bail et al, 2018; Barbera et al, 2018;
Gentzkow, 2016; Lelkes et al, 2017, Nyhan y
Reifler, 2010; lyengar, 2012). En una actuali-
dad donde el uso de las redes sociales se
acrecienta y donde las generaciones mas
relacionadas a estas comienzan a tomar
parte de la politica, es l6gico esperar que
esta relacion crezca significativamente
con el paso de los anos. La academia en
ciencias politicas en particular debera pres-
tar una mayor atencion al respecto.

La polarizacion politica, al ser un fendmeno
de naturaleza multicausal, no puede expli-
carse Unicamente por el uso politico de las
redes sociales, pero tampoco puede expli-
carse la polarizacion sin tomar en cuenta el
fenémeno de las redes sociales. Cualquier
estudio que olvide este hecho estara reali-
zando una omision gigante de las nuevas
dinamicasy caracteristicas del siglo XXI.

vinculada a los diversos espacios que cada
usuario recibe por accion de los algoritmos
de filtraje (Barbera et al, 2018; Calvo, 2015;
Calvoy Aruguete, 2020; Parisier, 2011).

Rodrigo Lima (Uruguay) es licenciado en
Ciencias Politicas y estudiante de la Licenciatura
en Desarrollo de la Universidad de la Republica
del Uruguay, del departamento de Treintay Tres.
Puentes que generan brechas es el titulo de la
monografia final de grado que presentd junto al
doctor Daniel Chasquetti como tutor en la
licenciatura en Ciencias Politicas en el afio 2021.

Por su parte, la evidencia recabada por la Tw: @RodrigoLimal833 | Ig: @rodri_lima33

ciencia politica acota que es el uso con
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Lugares comunes

y practicas extendidas:
el movimiento
Occupy Wall Street

Las ocupaciones fungieron
como lugares comunes extendi-
dos gracias al uso del Internet,
pues esta multitud, presencial o
digitalmente, se comunicaba y
decidia.

Por Luis Fernando Mora Reyes
Universidad Nacional Auténoma
de México (México)

El objetivo de este texto es
pensar el movimiento Occupy
Wall Street (OWS) desde las
aportaciones de Paolo Virno y
Manuel Castells. ElI 17 de sep-
tiembre de 2011, una multitud co-
menzo el movimiento OWS, pro-
ducto de la convocatoria a una
manifestacion por parte del co-
lectivo Adbusters. EI OWS fue la
conjugacion de miles de perso-
nas que sufrieron deterioros en
sus condiciones de vida tras el
colapso financiero de 2008.

La convocatoria publicada en
internet buscaba restablecer la

democracia, separar el gobierno
del dineroy traia un fuerte bagaje
de las protestas en Egipto vy
Espaha. Si bien se esperaban
miles de personas para la mani-
festacion, solamente acudieron
mil. Una vez concluida se dio paso
a la ocupacion del parque Zuccot-
ti y dias después, la ocupacion
tomdé forma debido a la rapida
expansion de las acampadas.

El OWS no fue una revuelta per-
teneciente a alguna clase o lider,
se compuso de diversas corrien-
tes politicas y sociales, confor-
mandose por mujeres, hombres,
estudiantes y trabajadores. Las
acampadas funcionaron como
espacios de refugio en donde se
gestaron otras formas de organi-
zacion, con miras a practicar la
democracia real (Virno, 2003;
Castells, 2012, pp. 157-208; Grae-
ber, 2011a; Graeber, 2011b).

Una vez expuesto el OWS, se ana-
liza este desde ambos autores.




Sobre Virno (2003) se recuperan
dos elementos: a) la multitud
como una forma de ser contin-
gente —red de singularidades de
“los muchos en tanto muchos"—
gque no desemboca en el Uno
estatal y funge como Ilugar
comun en donde el lenguaje
—como facultad general de la
especie humana— diluye los “lu-
gares especiales”, y b) el general
intellect como accion politica
mediante la desobediencia civil
radical (cuestionamiento de las
leyes y del Estado) y el éxodo o
defeccidon (la salida del Estado sin
buscar conquistar o construir uno
nuevo) (pp. 15-43, 68-73, 125-133).

El Occupy Wall Street
fue la conjugacion

de miles de personas
que sufrieron deterioros
en sus condiciones

de vida tras el colapso
financiero de 2008

Respecto a Castells (2012) se res-
catan cuatro elementos sobre los
movimientos sociales en red: a)
estan conectados a través de
Mmultiples maneras y se combi-
nan las redes del espacio fisico
con las del espacio digital (el
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Internet), que convergen en un
“espacio de autonomia” hibrido;
b) emulan el contagio viral; c) se
delibera y decide sin lideres, par-
tidos o gobiernos y no se busca
su institucionalizacion, y d) la co-
municacién cuenta con una
extension del espacio al producir-
se de forma hibrida (pp. 209-226).

Las acampadas
funcionaron como

espacios de refugio
en donde se gestaron
otras formas de
organizacion,

CON Miras a practicar
la democracia real

Ambos autores permitieron
pensar este movimiento, ya que
conjugd una red de muchos en
tanto muchos que no buscaban
acaecer en el Uno estatal (Virno,
2003). Las ocupaciones fungie-
ron como lugares comunes ex-
tendidos gracias al uso del Inter-
net, pues esta multitud, presen-
cial o digitalmente, se comuni-
caba y decidia. Respecto al ge-
neral intellect, la desobediencia
civil que practicé el OWS cues-
tiond la alianza entre el gobierno
y el sistema financiero. Sobre el

éxodo se remarca que en el seno
del movimiento se hallaban Ila
indignacién, la esperanza y la
espontaneidad, pero sus preocu-
paciones y objetivos (alejados de
la conquista del Estado) se desa-
rrollaron a través de un espacio
hibrido basado en la delibera-
ciony en el consenso sin lideraz-
gos. EI OWS fue un espacio de
autonomia, en el que la comuni-
cacion jugd un papel vital tanto
en las asambleas generales
como en el Internet al posibilitar
su viralizacion y practicar la de-
mocracia real (Graeber, 20113;
Graeber, 2011b; Castells, 2012).

Luis Fernando Mora Reyes (México) es licencia-
do en Ciencias Politicas y Administracion
Publica por la Facultad de Ciencias Politicas y
Sociales de la UNAM. Es estudiante del cuarto
semestre de la Maestria en Estudios Politicos y
Sociales del Programa de Posgrado en Ciencias
Politicas y Sociales de la UNAM. Una version
preliminar del presente articulo se presentd en
la Maestria en Estudios Politicos y Sociales en la
materia Teoria Politica Contemporanea, en 2021.

Ig: @luisf_mora_reyes
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Tres paises latinoamericanos iran
a las urnas en el segundo trimes-
tre de este ano 2022: Colombia
definira su jefe de Estado; Costa
Rica cumplira con la segunda
vuelta presidencial; y México ele-
gira gobernadores en seis esta-
dos de la nacioén.

Costa Rica

La primera cita regional sera el
domingo 3 de abril en Costa Rica,
cuando los candidatos presidencia-
les del Partido Liberacion Nacional
(PLN), José Maria Figueras, y del Par-
tido Progreso Social Democratico
(PPSD), Rodrigo Chaves, diriman la
jefatura de Estado en balotaje.

Figueres, de 67 anos, quien ya ejercio
la presidencia entre 1994 y 1998,
resultd el mas votado de la primera
vuelta. Chaves, de 63 anos, fue la sor-
presa de los comicios. Fue ministro
de Hacienda del actual gobierno,
pero renuncid por diferencias politi-
cas. El candidato fue denunciado por
acoso sexual, por parte de excompa-
neras de trabajo.

Chaves es el favorito para ganar el
balotaje, segun una primera encues-
ta publicada por CIEP - UCR, en
donde resulta que el candidato del
PPSD tiene un 46,5% de apoyo, mien-
tras Figueres alcanza el 359%. Los
indecisos se encuentran en 15,3%.
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Colombia

Luego de celebradas las elecciones
primarias de las tres coaliciones ma-
yoritarias y los comicios legislativos,
el pasado 13 de marzo, también
quedo establecida la oferta de can-
didaturas que pugnaran por la presi-
dencia de Colombia en la cita que

esta programada para el 29 de mayo.

Al cierre de esta edicion de Relato
hay diez candidatos. En las primerias
se definid por el voto ciudadano que
el Pacto Historico estara representa-
do por Gustavo Petro, la Coalicion
Centro Esperanza por Sergio Fajardo
y la Coalicion Equipo por Colombia
por Federico Gutiérrez.

Ademas de las tres grandes coalicio-
nes también competiran por el sillén
presidencial -sin haber competido
en las primarias— Ingrid Betancourt
(Verde Oxigeno), German Cordoba
(Cambio Radical), Enrigue Gomez
(Salvacion Nacional), Rodolfo Her-
nandez (Liga de Gobernantes Anti-
corrupcion), Gilberto Murillo

(Colombia Renaciente), Luis Pérez
(Colombia Piensa en Grande) y John
Rodriguez (Colombia Justa Libres).

De acuerdo a los sondeos, el favorito
es Gustavo Petro, del Pacto Histori-
co. De concretarse su triunfo sera la
primera vez que Colombia tenga un
presidente de izquierda.

Mexico

La ultima eleccion de este primer
semestre del ano se realizara en el
pais azteca el proximo 5 de junio,
cuando se voten los gobernadores
de los estados de Aguascalientes,
Durango, Hidalgo, Tamaulipas,
Oaxaca y Quintana Roo.

En esta cita electoral, las fuerzas
opositoras del PAN, PRIy PRD han
realizado alianzas para enfrentar-
se a Morena, el partido del presi-
dente Andrés Manuel Lopez Obra-
dor, que es el gran favorito, segun
las encuestas.
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Nn la misma jornada en que

Uruguay salia campedn del

mundo de futbol en el mitico
estadio de Maracana, en Brasil,
fallecia Paulina Luisi, una activista a
la que hay que reconocerle sus
luchas y su legado en favor de los
derechos de las mujeres.

Paulina fue la primera mujer en
estudiar y graduarse en Medicina en
Uruguay, en el ano 1908. Ginecdloga
y docente. Luego de recibirse inte-
gro la Asociacion de Mujeres Univer-
sitarios Argentinas y cred la Federa-
cion Femenina Panamericana.

Pocos anos después constituyo el
Consejo Nacional de Mujeres, que
funcionaba en su propia casa y que
fue vital en la consagracion del voto
femenino, conseguido en 1932 en
Uruguay y que fue efectivizado en
las elecciones nacionales de 1938,
en la que se postulé como candida-
ta del Partido Socialista, sin poder
obtener la banca.

“La primera mujer que en el Uru-
guay lucho por los derechos feme-
ninos, la Dra. Paulina Luisi, debe ser
la primera parlamentaria. Votela en
la Lista Socialista 90", instaba el
afiche de campana.
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