
El candidato imaginario

Por Marcel Lhermitte

Las campañas electorales muchas veces nos presentan desafíos 
que no esperamos, que no solo nos obligan a cambiar las 
estrategias trazadas en primera instancia, sino también a apelar a 
la imaginación, y a toda herramienta que tenemos al alcance de 
nuestras manos, para poder seguir la contienda con posibilidades 
reales de alcanzar los objetivos trazados.
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U no de estas l lamativas cir-
cunstancias las encontra-
mos cuando, por ejemplo,  

nos toca hacer una campaña 
con un candidato que está im-
posibil itado legalmente de rea-
l izar actividad polít ica,  pero que 
de todas maneras es imprescin-
dible “traerlo” a la considera-
ción de la ciudadanía,  trabajar 
su posicionamiento y además 
hacer que su mensaje l legue, a 
sabiendas que los electores no 
podrán votar por él .

No solo en la
dictadura se dan casos 
de candidatos
que están inhibidos
de hacer política
partidaria, también
en democracia
acontecen este tipo
de hechos
Ejemplos hay de sobra, sobre todo 
en regímenes dictatoriales de nues-
tra América Latina, pero también en 
otras circunstancias en las que el 
candidato está impedido de hacer 
actividad proselitista, pero estratégi-
camente nos resulta imprescindible 
trasladar su caudal electoral a la 
opción que estamos trabajando.

En la últ ima dictadura cív ico-
mil itar  que viv ió Uruguay,  en 
las décadas de los 70 y 80 se 
celebraron dos actos elecciona-
rios en los que aconteció algo 
de lo expuesto.

En el  plebiscito constitucional 
de 1980, si  bien no se votaban 
actores polít icos y sí  un proyec-
to de carta magna, los principa-
les l íderes que promovían decir 
que NO al articulado dictatorial  
se encontraban exil iados,  pros-
critos o presos,  como lo fueron 
los casos de Wilson Ferreira 
Aldunate del Partido Nacional ,  
Jorge Batl le en el  Partido Colo-
rado y el  general Liber Seregni 
en el  Frente Amplio.

Dos años más tarde,  aún en la  
dictadura cív ico-mil itar  uru-
guaya,  el  gobierno de facto 
convocó a elecciones internas 
de los part idos pol ít icos que es-
taban legal izados:  e l  Part ido 
Colorado,  el  Part ido Nacional  y  
la  Unión Cívica.  En el  caso de 
los dos primeros históricos co-
lectivos ,  Wilson Ferreira (el  
gran ganador de la  elección)  no 
pudo formar parte de las l istas 
a consideración de la  c iudada-
nía ,  pero su voz l legó a cada 
uno de el los a través de mensa-
jes grabados en casetes que 
ingresaban clandestinamente 
al  país  e instaban a votar  por 

25



los  blancos;  en tanto,  en el  Par-
t ido Colorado,  las  fuerzas de 
Batl le ,  que s í  se encontraba en 
el  país ,  pero inhabi l i tado por el  
régimen de facto para hacer 
pol ít ica ,  fueron los tr iunfado-
res ,  a  pesar de que su l íder no 
pudo part ic ipar act ivamente de 
ninguna activ idad públ ica.

En la  década de los años 80,  en 
Uruguay las campañas electo-
rales no estaban profesional i -
zadas como actualmente lo 
están en el  continente,  pero 
eso no impedía que se trazaran 
estrategias y  dentro de las 

mismas estaba claro que había 
que mantener activa la  presen-
cia de los grandes l íderes part i-
darios ,  más al lá  de que no pu-
dieran estar  presentes en el  
territorio,  ya que el  peso de 
estos caudi l los resultaba defi-
nitorio en las urnas.

N o  s o l o  e n  l a  d i c t a d u ra  s e  d a n  
c a s o s  d e  c a n d i d a to s  q u e  
e s t á n  i n h i b i d o s  d e  h a ce r  p o l í -
t i c a  p a r t i d a r i a ,  t a m b i é n  e n  
d e m o c ra c i a  a co n te ce n .  C i -
ñ é n d o m e  n u eva m e n te  a  e j e m -
p l o s  d e l  U r u g u ay,  l o s  p re s i -
d e n te s  d e  l a  R e p ú b l i c a  e n  
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No se precisaban demasiadas 
investigaciones en opinión pú-
blica como para saber que, sin 
los votos de Mujica,  el  Espacio 
609 perdería mucho caudal 
electoral ,  por lo que la estrate-
gia fue hacer una campaña de 
Pepe  s in Pepe .  Así ,  una y otra 
vez se apelaba a una animación, 
incluso para la pauta publicita-
ria en donde se veía a un perso-
naje sentado en la si l la ,  leyendo 
un diario que le tapaba la cara.  
La voz era la tan característica 
de Mujica,  así  como también su 
forma de hablar ;  además este 
personaje estaba ataviado con 
vestimenta que habitualmente 
uti l izaba en ese entonces el  
l íder tupamaro,  al  igual que 
unas sandalias,  que en su mo-
mento habían dado mucho de 
qué hablar.

Desde ese personaje animado, 
no solo se emitían mensajes,  
sino que también quedaba ma-
trizado que ese era el  colectivo 
de Pepe  Mujica,  y si  el  ciudada-
no quería votarlo a él  debería 
hacerlo a través de la l ista 609,  
en la cual el  entonces presiden-
te ocupaba la primera opción 
para el  Senado. El  resultado fue 
muy bueno, el  caudal de votos 
obtenidos en esa campaña hizo 
que se consiguieran los objeti-
vos trazados.
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ejercicio se encuentran inhibi-
dos de part ic ipar de la  campa-
ña electoral  mientras prestan 
funciones como mandatarios ,  
pero sus colectivos part idarios ,  
por lo general ,  necesitan del  
caudal  de votos que t iene el  
dignatario,  por lo que las apela-
ciones al  mismo son continuas.

Parte de la
estrategia electoral
del Espacio 609
en Uruguay en 2014
fue hacer una
campaña de Pepe
sin Pepe. De esta
forma se apelaba
a una animación del 
entonces presidente
En la campaña nacional de 
2014 ,  en momentos que ejercía 
la Presidencia de la República 
José Pepe  Mujica,  su sector,  el  
Espacio 609,  a pesar de tener 
varias figuras destacadas en la 
escena nacional no podía 
contar con las apariciones pú-
blicas ni  publicitarias de su 
gran l íder y referente.
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Casi una década después, pero 
ahora, en Guatemala, nos encon-
tramos con una campaña en 
donde es necesario implementar 
un candidato animado en el ima-
ginario de la ciudadanía, esta 
vez, en un régimen que podría-
mos definir como una democra-
cia f rágil, con muchas alertas de 
posibles irregularidades en un 
país dominado por la corrupción 
en todos sus niveles.

En Guatemala,
nos encontramos
con una campaña
en donde fue necesario 
implementar
un candidato animado 
en el imaginario
de la ciudadanía
L a  campaña por  la  Munic ipa l i -
da d de  Guatemala  presentó  
una  can didatura  respa lda da 
por  una  coa l ic ión  de  par t idos  
de  i zquierda :  Semi l la ,  Wina q y  
URNG .  E l  co lec t ivo ,  den omina-
do FoppaXL aCiuda d ofer tó  la  
can didatura  de l  aboga do Juan 
Fran c isco  So lórzan o Foppa ,  
qu ien  fue  un o de  los  tantos  
can didatos  que  inhabi l i tó  la  
v idr iosa  autor ida d e lec tora l  
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d e l  p a í s .  E l  c a n d i d a to ,  c o n  u n  
b u e n  c a u d a l  d e  v o to s  y  u n a  
e x c e l e n te  r e p u t a c i ó n ,  f u e  e n -
c a r c e l a d o  p o r  e l  c a s o  
Z a m o r a 1,  e  i n h i b i d o  d e  c o n t i -
n u a r  c o n  s u  c a r r e r a  r u m b o  a l  
g o b i e r n o  r e g i o n a l .

Con las herramientas 
legales que tenemos
y apelando a
la creatividad,
siempre va a existir
una manera
de convocar a
candidatos que
no necesariamente 
puedan participar
de las contiendas
A l  i g u a l  q u e  a co n te c i ó  co n  l a  
c a m p a ñ a  u r u g u aya  d e  Pe p e  
M u j i c a  e n  2 0 1 4 ,  l a  co a l i c i ó n  
g u a te m a l te c a  n e ce s i t a b a  d e l  
c a u d a l  d e  vo to s  d e  Fo p p a ,  p o r  
l o  q u e  l a  e s t ra te g i a  m o s t ró  l a  
n e ce s i d a d  d e  t ra e r  a  e s te  a b o -
g a d o  n u eva m e n te  a l  d e b a te  
e l e c to ra l .  E s to  s e  rea l i zó  u t i l i -
z a n d o  u n  ava t a r  d e l  exc a n d i -
d a to  q u e  ex p re s a b a  s u s  m e n -
s a j e s  p o l í t i co s  e n  re d e s  s o c i a -
l e s  y  a l  c u a l  e ra  i m p o s i b l e  

h a ce r  c a l l a r  p o r  p a r te  d e  q u i e -
n e s  u n a  y  o t ra  ve z  t ra t a b a n  d e  
i m p e d i r  a  t ravé s  d e  to d o  t i p o  
de mecanismos legales  o  no la  
par t ic ipación de a lgunos de los  
candidatos  que no formaban 
par te  del  s istema,  o  del  “ pacto 
de corruptos”  que se  denuncia  
en e l  país  centroamericano.

La estrategia  en las  campañas 
e lectorales  nos  enseña que,  
con las  herramientas  legales  
que tenemos y  apelando a  la  
creat iv idad e  imaginación,  
s iempre va  a  ex ist i r  una 
manera de convocar  a  candida-
tos  que no necesariamente 
puedan par t ic ipar ,  pero sobre 
todo que por  más que se  inten-
ten cal lar  a lgunas voces ,  s iem-
pre podremos hacer  l legar  
nuestro  mensaje  a  quien está  
dispuesto a  escuchar .

1 - José Rubén Zamora, titular de El Periódico, fue encarcelado en Guatemala 
–por presunto lavado de activos– luego de denunciar varios casos de 
corrupción del gobierno de Alejandro Giammatei. La comunidad internacio-
nal ha tildado este hecho como un atentado contra la libertad de expresión 
en un país donde la democracia se ve seriamente afectada.


