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REVISTA DE COMUNICACIÓN POLÍTICA

P ara la  psicología del  
color,  e l  azul  se emplea 
como un elemento posit i -

vo para comunicar confianza,  
seguridad y calma,  pero en ne-
gativo,  lo  que of rece es f r ia ldad 
y distanciamiento,  incluso falta 
de emoción,  por lo que,  para un 
cartel  pol ít ico de ideología 
conservadora,  e l  fondo resulta 
excelente y mucho más cuando 
se comienza a gestar  la  imagen 
de una “dama de hierro”.

En 1971 ,  Margaret Thatcher ya 
era conocida por sus decis iones 
drást icas y  su part icular  forma 
de hacer pol ít ica ,  s in embargo,  
ya daba vistos de que su perso-
nal idad enérgica sería uno de 
los principales motivos por los 
cuales el  Part ido Conservador 
la  postularía años más adelante 
para el  cargo de primera minis-
tra del  Reino Unido.

El  Relato Visual  de esta edi-
ción nos of rece a una mujer 
joven,  apenas esbozando una 
sonrisa ,  pero con una mirada 
distante,  en un ambiente f r ío 
no solo por el  color  predomi-
nante del  fondo,  s ino porque la 
conexión con el  receptor la  
hace el  mensaje textual ,  a l  que 
imperativamente le dice “No 
esperes por una vida mejor.  
Vota por una” (Don’t  just  hope 
for  a better  l i fe .  Vote for  one) .

El  personaje central  de la  
imagen advierte que se t iene 
f rente a s í  a  una persona con 
un carácter  determinante y 
hasta cierta desconexión con 
las emociones,  lo  que,  para la  
comunicación pol ít ica actual ,  
resultaría impensable.
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