En el cambiante panorama politico local, Movimiento Ciudadano en
Nuevo Ledn ha venido creciendo como una nueva opcién politica,
sobre todo enfocado en conquistar al publico joven, quienes con
campanas como las de los tenis fosfo-fosfo de Mariana Rodriguez en
2021 o la de Maynez en TikTok en 2024 han sabido abrir camino en este

sector poblacional.

f Por José Mendoza de Anda
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produjera una de las eleccio-

nes mas cerradas de la historia
en Monterrey. Por un lado, teniamos
a un candidato experimentado que
ya habia ocupado el cargo de alcalde
en dos ocasiones. Por otro lado,
estaba la juventud y la influencia en
redes sociales de Mariana Rodriguez,
guien parecia tener una ventaja clara
como candidata de Movimiento Ciu-
dadano, respaldada por factores
como el poder gubernamental de su
esposo, Samuel Garcia, y la estructura
municipal de Luis Donaldo Colosio
Riojas, ademas de su propia influen-
cia en las redes sociales.

E | ano 2024 pintaba para que se

La frescura, la simpleza
comunicacional,

el entendimiento del
puUblico objetivo fueron
cruciales en el 2021

en la formula Garcia -
Rodriguez, sin embargo,
en la eleccion

Mas importante para
el fosfo-fosfo team

Nno lograron repetir

la formula

Debemos de recordar que Mariana
Rodriguez en 2021 fue un factor clave
para que Samuel Garcia ganara la
gubernatura. La campana del ahora
gobernador tomo un giro refrescante
cuando la influencer comenzd a des-
tacar en el escenario politico, lo que
permitié que diversos sectores gene-
racionales vieran en el joven politico
una oportunidad para “poner nuevo a
Nuevo Leon”.

Bustos Gorozpe (2021) bien nos decia
en su columna para el Washington
Post que “(...) la megainfluencer (...) es
guien parece tener el poder de convo-
catoria real. Es de ella de quien la
gente quiere fotos” y hoy en su elec-
cion la historia no era muy distinta.
Evento al que se convoca por medio
de sus redes sociales, mas aquellas
oficiales del partido Movimiento Ciu-
dadano, evento que llenaba.

Megapegoteos de calca en el primer
cuadro de la ciudad, cruceros que se
convertian en convivencias con la
candidata; filas interminables para
tener un meet and great con la estre-
lla de Instagram; todo apuntaba a una
campana efectiva de aire.

Es claro que esta frescura, su simpleza
comunicacional, el entendimiento del
publico objetivo fueron cruciales en el
2021 en la formula Garcia - Rodriguez,
sin embargo, en la eleccion mas
importante para el fosfo-fosfo team
no lograron repetir la formula.



Es claro que el carisma, la buena actitud
y la apertura que Rodriguez mantuvo
durante la campana le permitid sumar
adeptos. Seguidores fieles que veian en
ella una oportunidad juvenil para darle
una nueva vida a Monterrey, sin embargo,
una vez Mmas vemos plasmada esta idea
histérica de que los “likes no votan”,y por
lo menos hasta hoy se ha comprobado.

Si bien, el voto juvenil se sumo a la
marca del movimiento naranja, no
representd un impacto certero
para el triunfo en las urnas. Dejan-
do una vez mas demostrado de
que las redes sociales son un espa-
cio para el blofeo, para el engano,

para mantener y empujar ideas
disruptivas, pero que si no van
acompanadas de una buena estra-
tegia de tierra tenemos solo una
buena campana de aire: y eso pasd
en Monterrey.
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Tras tres anos de gobierno de Movi-
miento Ciudadano tanto en la capital
como en el Estado, la poblacion se
volteod a ver otra opcion. La opcion de la
experiencia, del superhéroe que viene
a poner orden en la ciudad devastada
por la inexperiencia donde se destru-
yeron zonas verdes, se le aposto a las
ocurrencias, se dejo una ciudad aban-
donada, con una crisis de inseguridad
palpable y sin solucién a la crisis hidri-
ca gue se vive en el Estado.

Estos factores, y otros, claramente
fueron el caldo de cultivo para que la
campaha emotiva que Mariana
Rodriguez mantuvo en 60 dias no
fuera la mas eficaz en las urnas. El
factor externo de la figura de su
esposo y de su compadre Colosio
Riojas vinieron a robar la ilusion juve-
nil de ver una alcaldesa.

El factor externo de

la figura de su esposo
y de su compadre
Colosio Riojas vinieron
a robar la ilusion juvenll
de ver una alcaldesa

Cuanto dano le causaron Samuel
Garciay Colosio Riojas a Mariana Rodri-
guez, que lograron sepultar la extraor-
dinaria campana de comunicacion
gue se habia llevado durante sesenta

dias. Una campana enfocada en la
felicidad, con las canciones pegajosas
buscando enaltecer el orgullo regio vy,
sobre todo, con una hiperexcitacion en
redes sociales que marcaba un pano-
rama claramente favorable para la
influencer ahora regia. Sin embargo, la
realidad politica y la gestion guberna-
mental parecen haber tenido un
impacto negativo en esta percepcion.

Al final la poblacion decidié no dar el
respaldo a la megainfluencer, esto
pese a que la penetracion que tuvo la
campana de Movimiento Ciudadano
en Nuevo Ledny, sobre todo en Monte-
rrey, fue mas que extraordinaria. La
compania de Maynez (candidato presi-
dencial) y de Samuel Garcia en eventos
oficiales llevd a pensar que serian
factores de suma para la joven, pero la
historia fue otra.

“Mi esposa, mi complemento (..) anda
al pie del canon. Ella anda aqui en la
calle. Parte importantisima de la cam-
pafa es Mariana, obviamente”, esas
fueron las palabras de Garcia en 2021;
tres anos después, lastimosamente
Mariana Rodriguez no podra repetir
esta afirmativa.
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